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El turismo necesita liderazgo,
no solo administracion

El turismo no se dirige desde una oficina con-
fortable ni detras de un escritorio, revisando
informes, estadisticas o proyecciones a la dis-
tancia. El turismo se construye en el territorio,
caminando los destinos, escuchando a las
comunidades, dialogando con los empresarios
y comprendiendo, desde la experiencia, la rea-
lidad que vive cada visitante.

Quien dirige el sector debe conocer de primera
mano los desafios que enfrentan los turistas y
los operadores turisticos: la calidad de los ser-
vicios, la conectividad, el transporte, la seguri-
dad, la informalidad, la accesibilidad y todos
aquellos factores que determinan la experien-
cia deviajar porel Pert.

Antes de asumir un cargo, una autoridad de
turismo deberia ponerse en los zapatos del via-
jeroindependiente. Recorrer el pais como cual-
quier ciudadano, utilizando su propio dinero 'y
los mismos servicios que utilizan miles de
turistas, le permitiria conocer las fortalezas,
pero también las deficiencias del sistema. Solo
viviendo esa realidad ser4 posible disefiar poli-
ticas puablicas que respondan a los verdaderos
problemas del sector.

Un Ministro de Turismo tiene la obligacion de
trabajar para todo el pais y para todos los acto-
res de la actividad turistica. Su gestion debe
fortalecer a los empresarios locales, promover
la libre competencia, impulsar la inversion,
generar confianza y garantizar que las oportu-
nidades lleguen a todas las regiones, sin privi-
legios ni favoritismos.

El turismo genera empleo, impulsa las econo-
mias regionales y representa el sustento de
miles de familias. Por ello, las decisiones del
Estado deben favorecer el crecimiento de las
micro, pequenas, medianas y grandes empre-
sas, bajoreglas claras, transparenciay una com-

petencia justa que beneficie tanto a los visitan-
tes como al desarrollo nacional.

En destinos emblematicos como Machu Picchu
persisten desafios que el Estado no puede
seguir postergando. La concentracion de algu-
nos servicios turisticos, los problemas en la
venta de boletos de ingreso, las dificultades en
el transporte ferroviario y terrestre, la informa-
lidad y la necesidad de mejorar la experiencia
del visitante siguen siendo temas que deman-
dan soluciones concretas. Estos asuntos han

sido motivo de debate entre empresarios, gre- |

mios y autoridades, quienes coinciden en que
un mercado mas competitivo y transparente
contribuiria a mejorar la calidad del servicio y
ampliar las oportunidades para los empresa-
riosregionales.

La funcion del Estado no es proteger posicio-
nes dominantes ni favorecer intereses particu-
lares. Su deber es garantizar igualdad de opor-
tunidades, reglas claras, transparenciay condi-
ciones que permitan el crecimiento de un turis-
mo competitivo, descentralizado y sostenible.

El Pert posee uno de los patrimonios cultura-
les y naturales mas importantes del mundo. Lo
que necesita ahora es un liderazgo capaz de
convertir ese enorme potencial en bienestar
para todos. Un Ministro de Turismo sera recor-
dado no por los discursos que pronuncie desde
Lima, sino por las soluciones que implemente
en las regiones y por su capacidad para cons-
truir un turismo mas justo, competitivo y bene-
ficioso para todos los peruanos.

“Hoy el sector turismo no espera promesas.
Espera decisiones. Espera que se enfrenten los
problemas histéricos con valentia, que se escu-
che a las regiones y que se gobierne pensando
en el interés nacional. El éxito de esta gestion
no se medira por la cantidad de campanas
publicitarias, sino por la capacidad de recupe-
rar la confianza de los turistas y de quienes,
dia a dia, viven del turismo en todo el Per11.”
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Vientos del Sur se distribuye gratuita-
mente a agencias de viajes, hoteles,
oficinas de turismo, medios de
transporte, restaurantes turisticos,
entidades publicas y empresas
privadas vinculadas al sector.
Asimismo, entregamos el periodico en
workshops y ferias de turismo, asi
como en embajadas, municipios,
direcciones regionales de turismo y a
todas las empresas anunciantes, les
informamos que el peridédico y sus
noticias se publican en nuestro portal
web www.vientosdelsurperu.com

El periodico se reserva el derecho de
editar por razones de claridad, estilo o
extension, sin alterar el sentido
original de los textos. Asimismo, no
asume responsabilidad por errores u
omisiones en los contenidos propor-
cionados por colaboradores o terce-
ros.

Vientos del Sur, Prensa Turistica: Estamos ubicados en:
Av. El Sol 948, C.C. Cusco Sol Plaza, Oficina 205, segundo nivel - Tel. +51 984 300 472

Prensa Turistica
www.vientosdelsurperu.com
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y mucho mas.

éQuieres que tu empresa llegue a mas clientes?
- En nuestro periddico te ofrecemos un espacio ideal para avisos
comerciales, notas de prensa, aniversarios, homenajes, eventos

- Haz que tu informacioén llegue a miles de lectores
- Dale visibilidad a tu marca, negocio o actividad

Acércate a nuestra oficina o contactanos para publicar tu aviso. jEstamos aqui para ayudarte a destacar!
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Cusco espera recibir hasta 100 mil creyentes durante visita del Papa Leon XIV

absolutamente creyente en Dios”.

Pantoja revel6 que hace menos de un mes
una delegacion del Vaticano llegd6 a Cusco
para inspeccionar los posibles escenarios de
la visita. Durante su permanencia, el equipo
recorrio el complejo arqueolédgico de Sacsay-
huamaéan y sostuvo reuniones con represen-
tantes del Arzobispado del Cusco para eva-
luar las condiciones logisticas.

. Ante la magnitud del evento, la Municipali-

Mayor figuran como los principales escena-
rios para las actividades del sumo pontifice
en Cusco.

Segin informo el alcalde provincial de Cus-
co, Luis Pantoja Calvo, la explanada del par-
que arqueologico de Sacsayhuaméan y la
Plaza Mayor, son los espacios considerados
para las celebraciones litargicas. Ambos
lugares cuentan con capacidad para albergar
aproximadamente entre 50 mil y 100 mil
personas.

El burgomaestre califico la visita papal como
un acontecimiento trascendental para la
region y destaco el impacto espiritual que
tendra entre la poblacion.

“Sera un acto multitudinario de reconcilia-
cion, fe, esperanza y bendicion a una ciudad

dad Provincial anunci6 que articulara accio-
nes con diversas instituciones para garanti-
zar la seguridad y el adecuado desarrollo de
las actividades.

“Ahora vamos a trabajar con todas las insti-
tuciones, con la Policia Nacional, el Ministe-
rio Publico, todas las gerencias, transito,
seguridad ciudadana, limpieza publica, fis-
calizacion todos a disposicion de la llegada
del Santo Padre, como corresponde”, indico.

Respecto a la sede de la ceremonia principal,
el alcalde senal6 que Sacsayhuaman seria la
alternativa con mayor capacidad para recibir
alos asistentes.

“Hay un aforo, la explanada gigantesca (Sac-
sayhuaméan) supera las 100,000 personas, y
solo la Plaza Mayor recibe mas de 50,000,
quizé sera en Sacsayhuaman”.

La visita del Papa Leon XIV marcara un

nuevo capitulo en la historia de la ciudad
imperial. El tltimo pontifice que celebr6 una
actividad multitudinaria en ese lugar fue San
Juan Pablo II, quien el 3 de febrero de 1985
lleg6 a Sacsayhuamén para coronar a la Vir-
gen del Carmen de Paucartambo.

Como parte de las actividades protocolares,
la Municipalidad de Cusco prepara la entre-
ga de la Llave de la Ciudad y un lienzo de la
Escuela Cusquena con la imagen del Sefior
de los Temblores, patrono jurado de la ciu-
dad. “Sera como muestra de gratitud al
Santo Padre, pidiéndole que bendiga a nues-
tro pueblo, a toda la ciudad del Cusco, a los
hombres y mujeres, sobre todo a las perso-
nas que estan pasando por momentos difici-
lesy complicados”, sostuvo el alcalde.

La préxima visita del pontifice también ha
impulsado la aceleracion de diversas obras
de infraestructura en el corredor que une el
aeropuerto con el Centro Historico, entre
ellos los trabajos de la avenida 28 de Julio, la
Alameda Pachacuteq y la pileta de Pumaq
Chupan.

Hasta el momento, el Arzobispado del Cusco
no ha emitido un pronunciamiento oficial
sobre las actividades previstas en la regién
durante la visita pastoral del Papa Leon XIV.

Cusco: Machu Picchu Epic XCM reunira a ciclistas nacionales
e internacionales en una travesia de 178 kilometros por el Valle Sagrado

La sexta edicion de la competencia se reali-
zara del 16 al 22 de septiembre y tendra cinco
etapas entre Sagsaywaman, Ollantaytambo
y Machu Picchu Pueblo. La organizacion
inform6 que las rutas fueron coordinadas
con autoridades y comunidades para prote-
ger el patrimonio y reducir el impacto
ambiental.

La ciudad imperial del Cusco volvera a ser el
epicentro del deporte de aventura con la
sexta edicion del Machu Picchu Epic XCM.
Esta exigente competencia de ciclismo de
montafia, que se llevara a cabo del 16 al 22 de
septiembre, reunira a deportistas nacionales
e internacionales en una travesia de cinco
etapas que conectara paisajes emblematicos
como Sagsaywaman, el Valle Sagrado,
Ollantaytambo y Machu Picchu Pueblo. Los
participantes se enfrentaran a un recorrido
total de aproximadamente 178 km y supera-
ran un desnivel acumulado de 4,600 metros.

Formalizacion y respeto por el pa-
trimonio

Mas alla del desafio fisicoy deportivo, el prin-
cipal valor de esta competencia radica en su
contribucion a la formalizacion del turismo
de aventura y al uso responsable de las rutas
de ciclismo. Para garantizar la proteccion del
entorno, cada trazado ha sido presentado y
revisado minuciosamente por las autorida-
des competentes. Este trabajo articulado
involucra al Ministerio de Cultura, gobier-
nos locales, autoridades de turismo, comu-

nidades y proveedores. El objetivo es verifi-
car la compatibilidad de la ruta con el patri-
monio natural y cultural, evitando estricta-
mente el transito por caminos incas y zonas
arqueologicamente sensibles.

“Organizar Machu Picchu Epic implica revi-
sarrutas, coordinar con autoridades y comu-
nidades, y cumplir protocolos de seguridad,
patrimonio y ambiente. Ese proceso permite
que el ciclismo de montana crezca dentro de
la formalidad y respetando el territorio”,
destacaron desde la organizacion, afiadien-
do que la informacion técnica generada ser-
vira como referencia para el disefio de futu-
ras rutas autorizadasy de bajo impacto.

Seguridad, medio ambiente y reacti-
vaciéon economica

La logistica del evento contempla un alto
estandar de seguridad que incluye brigadas
de emergencia, ambulancias, protocolos de
evacuacion, comunicacion constante y
seguimiento por GPS. En el &mbito ambien-
tal, se aplicara un estricto plan de gestion de
residuos que promueve el uso de tomatodos
reutilizables, la segregacion en puntos de
acopio y una politica de cero tolerancia al
abandono de basura en la ruta. Asimismo, el
Machu Picchu Epic XCM funciona como un
importante motor para la economia regio-
nal, al distribuir el consumo turistico entre
Cusco y las localidades del Valle Sagrado. La
realizacion de la carrera dinamiza la contra-
tacion de hoteles, restaurantes, transporte,

servicios ferroviarios y guias. En cada edi-
cion, el evento genera alrededor de 65 pues-
tos de trabajo temporales, de los cuales el 90
% es ocupado por personal cusqueiio.

Posicionamiento internacional y cro-
nograma

Creada en 2021, la competencia celebra su
sexta edicion respaldada por la licencia de
uso de la Marca Peru. La organizacion desta-
c6a PROMPERU como un aliado estratégico
fundamental para la promocion internacio-
nal del evento, lo que contribuye a posicio-
nar al pais como un destino competitivo y
sostenible para el turismo deportivo y de
naturaleza.

El evento es organizado por la agencia de
turismo Moxie S.A.C. y el Club de Ciclismo
Moxie, y cuenta con el apoyo de la Federa-
cion Peruana de Ciclismo, La Positiva Segu-
ros, PROMPERU y Oxishot Cusco.
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CARTA ABIERTA AL MINISTRO DE COMERCIO
EXTERIOR Y TURISMO DEL PERU

A: Rogers Martin Valencia Espinoza

Ministro de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR)

De: Emprendedores, Operadores Empresarios y Actores del Sector Turismo del Pera

Asunto: Emplazamiento pablico sobre la gestion del turismo nacional, el patrimonio de Cuscoy Machu Picchu
Seinor ministro:

Nos dirigimos a usted en representacion de miles de familias, microy pequefios empresarios, guias, artesanos y trabajado-
res que sostienen dia a dia el motor del turismo en el Pert.

Su retorno a esta cartera ministerial, se da en un contexto critico para el sector; bajo la atenta mirada de todos, especial-
mente de quienes no olvidan. La actividad turistica requiere liderazgos con visiéon de desarrollo, transparencia absoluta y
compromiso inquebrantable con la proteccién de nuestro patrimonio cultural y natural.

El turismo no es solo una actividad econ6mica; es el rostro de nuestro pais ante el mundo y el principal sustento de regio-
nes enteras, como el Cusco. Sin embargo, hoy enfrentamos una crisis de imagen, gestion e infraestructura que pone en ries-
go el futuro de nuestro destino emblematico yla estabilidad econémica de miles de peruanos.

En ese sentido, considerando su paso anterior por la gestion publica y las decisiones adoptadas que afectaron los intereses
de Cusco y del pais, con una gestion lamentablemente sin logros para el sector; y teniendo en cuenta que la comunidad
turisticarequiere respuestas claras, estratégicas y transparentes, le planteamos directamente las siguientes interrogantes:

1. Memoriainstitucional y proteccion del patrimonio

o El caso dela afectacion patrimonial en Cusco: En su gestion anterior se tomaron decisiones sumamente cues-
tionadas que terminaron por librar o anular sanciones econémicas a la empresa constructora del proyecto hotelero
en la calle Saphy (Cusco), atentando contra la integridad del Centro Histérico. ¢Cémo garantiza hoy a los cusqueniosy
al pais que no volvera a priorizar intereses de grandes grupos del sector, por encima del Patrimonio Cultural de la
Nacién?

2. Delcolapsoygestion de Machu Picchuy Cusco

> Venta de boletos y aforo: Tras afios de colapso, especulacion y desorden en la venta de accesos a Machu Picchu,
¢cudl es su plan técnico inmediato para transparentar la comercializacion de entradas y evitar que el destino insignia
del Perti siga sufriendo un manejo improvisado favoreciendo a un solo grupo de empresarios?

Infraestructura y accesibilidad: ¢Qué acciones concretas ejecutara su despacho para solucionar los cuellos de
botella enla conectividad del Valle Sagrado y Machu Picchu Pueblo?

3. Apoyoy Fortalecimiento alas Mypes Turisticas

Descentralizacion y dialogo: ¢Cémo garantizara su gestion que las politicas ptblicas de turismo no se decidan
unicamente en comodos escritorios desde la ciudad de Lima?

¢Dialogara usted con los gremios, empresarios locales y emprendedores de las regiones del Pais?

Incentivos y formalizacion: ¢Qué acciones o incentivos reales se ofreceran para impulsar la reactivacion finan-
cieraylaformalizacion de las microy pequenas empresas turisticas?

4. Ausenciaderesultados enlapromociondel sector Mype

o Apoyo real al microempresario: Durante gestiones pasadas, las Mypes turisticas no percibieron reformas de
apoyo promocional y participacion en ferias de turismo nacionales e internacionales. ¢ Piensa usted repetir la misma
linea de gestion centralista o implementara medidas extraordinarias para la promocién y apoyo a los empresarios
locales pequenios operadores de las diferentes regiones?

Estrategia de marca e imagen internacional: ¢Con qué acciones concretas contrarrestara el grave deterioro de
laimagen turistica del Pert en el exterior para recuperar el flujo de visitantes internacionales perdiendo competitivi-
dad frente aotros destinos delaregion?

o Laventadelosingresos a Machupichu sera bajola modalidad de forma virtual al 100%?

"El turismo no se gestiona con retorica ni archivando infracciones contra el patrimonio; se gestiona
con transparencia, respeto a la identidad de los pueblos y decisiones firmes en favor de los verdaderos
actores delsector.”

La comunidad turistica no otorgara un cheque en blanco. Exigimos respuestas publicas, compromisos con plazos defini-
dosyunamesade trabajo descentralizada donde se escuche a las regiones y no solo alos despachos de la capital.

Alaesperade un pronunciamiento oficial ante estas interrogantes.
Atentamente, Emprendedores, Operadores Empresariosy Actores del Sector Turismo del Pera




Vientos del Sur Prensa Turistica Pag. 5

recupera un acceso historico

Camino Inca

El tramo Chachabamba-Winay Wayna
en Machu Picchu volvera a recibir visi-
tantes tras permanecer cerrado por los
danos ocasionados porlaslluvias.

La Direccion Desconcentrada de Cultura
(DDC) de Cusco inform6 que se reaper-
tura al turismo el tramo Chachabamba-
Winiay Wayna del Camino Inca a Machu
Picchu, conocido como Ruta 5 o Camino
Sagrado, luego de concluir los trabajos
de conservacion y mantenimiento reali-
zados tras los danos ocasionados por las
intensas lluvias de los primeros meses
del afio. La autorizacion fue emitida des-
pués de una inspeccion técnica que com-
probé que el recorrido retne las condi-
ciones necesarias para restablecer el
ingreso de visitantes nacionales y extran-
jeros.

La conformidad fue otorgada por espe-
cialistas de la DDC Cusco tras una eva-
luacién interinstitucional realizada el 22
de julio, con la participacion del Servicio
Nacional de Areas Naturales Protegidas
por el Estado (Sernanp), la Gerencia
Regional de Comercio Exterior, Turismo
y Artesania (Gercetur) y la Municipali-
dad Distrital de Machu Picchu. Durante

la inspeccion se constato la correcta eje-
cucion de las obras y el camplimiento de
los requisitos técnicos para reanudar las
visitas.

El mantenimiento que permitié la
reapertura

Los trabajos estuvieron a cargo del per-
sonal de la Red de Caminos Inca como
respuesta a la emergencia geologica pro-
vocada por las precipitaciones que obli-
garon al cierre temporal de este tramo.

Las labores incluyeron el desquinche de
rocas inestables, la remocion de escom-

brosy arboles caidos, la estabilizaciéon de |

muros de contencién y taludes, la rehabi-
litacion de la plataforma del camino y el
mantenimiento de escalinatas y calzadas
originales.

Asimismo, se renovaron barandas, pasa-
manos y otras estructuras de madera,
ademas de efectuarse el control y la lim-
pieza de la vegetacion a lo largo del reco-
rrido, lo que permitio restablecer el acce-
sodel circuito.

Ruta 5 vuelve a integrar la oferta de
acceso a Machu Picchu

Con lareapertura del tramo Chachabam-

ba-Winay Wayna, la Ruta 5 volvera a inte-
grar las alternativas de acceso a Machu
Picchu para visitantes nacionales y
extranjeros.

Este tramo forma parte de la Red de
Caminos Inca, declarada Patrimonio
Mundial por la Unesco por su valor cul-
tural e histérico. Con su reapertura, los
visitantes recuperaran uno de los acce-
sos histéricos al santuario, luego del cie-
rre temporal ocasionado por las lluvias
delos primeros meses del afio.

Cusco, la mejor ciudad de Centro y Sudamerica
segun Travel + Leisure

Este reconocimiento se basa en la
encuesta anual de Travel + Leisure, en la
que miles de viajeros de todo el mundo
califican sus experiencias en diferentes
destinos considerando aspectos como
atractivos turisticos, gastronomia, cultu-
ra, hospitalidad, comprasy oferta turisti-
ca.

Con una puntuacion sobresaliente,
Cusco encabez6 el ranking regional. En
su publicacion, la revista destaca que
«Méas que la puerta de entrada a los

1 Andes, esta ciudad peruana de gran alti-

tud cautiva con sus bares de cocteleria de

autorysus auténticos mercados».

Es importante destacar que Cusco es uno
de los destinos turisticos mas visitados
del Perty que, mas allad de Machupicchu,
ofrece una amplia variedad de experien-
cias. Entre ellas destacan las rutas de
trekking, los recorridos por sitios
arqueologicos y paisajes naturales como
Palccoyo, Pisac y Ollantaytambo. Todo
ello se complementa con una reconocida
oferta gastron6mica que fusiona ingre-
dientes nativos y tradiciones andinas con
propuestas de cocina contemporanea.

¢cDeseas

tenga mayor alcance?
Anuncia con nosotros y
conecta con la comunidad
mas grande del TURISMO...

que tu empresa,

MOVIL 051 984 300472 Email vientosdelsurprensaturistica@gmail.com - www.vientosdelsurperu.com
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Que el ministro de cultura despache desde el cusco

Muchos hubiéramos deseado que la res-
ponsabilidad recaiga en un arqueélogo, un
antropologo, arquitecto, historiador; pero
volvid a ser depositada en un abogado. Las
veces que el Ministerio de Cultura ha sido
conducido por un abogado, los resultados
no han sido nada alentadores. Fijense en lo
que ha terminado Machupicchu, la Mara-
villa Mundial: en un gran embrollo mun-
dial. Una de las responsables, fue una abo-
gada. Me refiero a Betsy Chavez Chino, la
engreida del golpista Pedro Castillo, que
en ese momento (2022) lideraba la cartera
de Cultura. Fue ella la que puso en marcha
la venta fisica de mil boletos diarios en la
boleteria de la Direccién Desconcentrada
de Cultura de Machupicchu Pueblo, pro-
fundizando el desorden y caos que en la
actualidad persisten. La orden dada desde
Lima, obedeciendo la exigencia de un sec-
tor de pobladores de Machupicchu Pueblo,
tuvo que ser acatada en el Cusco por la
entonces directora de la Direccion Descon-
centrada de Cultura, Mildred Fernandez
Palomino, arqueologa de profesion.

De los 26 ministros que ha tenido el Minis-
terio de Cultura desde su gestacion el 2010
con el presidente Alan Garcia; 11 han sido
abogados y fue durante los gobiernos de
Martin Vizcarra y Pedro Castillo, donde
reind y campeo la inestabilidad, habiendo
tenido cada uno de ellos 7y 5 ministros de
Cultura en sus cortos periodos. Y es que asi
se manejo siempre la Cultura en nuestro
pais. Como la dltima rueda del bus donde
siempre al fondo habra sitio para los que
lucran y hacen mal uso de los bienes cultu-
rales que son propiedad de la Nacion. Lo
que ha hecho el Ministerio de Cultura, en
sus 16 anos de vigencia, en el caso del Cus-
co, ha sido debilitar la presencia de la
Direccién Desconcentrada, colocando pro-
fesionales en calidad de “encargados” sin
que éstos asuman una verdadera respon-
sabilidad. Han ido entrando y saliendo,
como si se tratara de un juego de “mata-
chola” turnandose cada uno de ellos de
acuerdo al gusto del presidente de turno.

Al Cusco, Patrimonio Cultural dela Huma-
nidad, Capital Historica del Pert, simple-
mente se le ha ninguneado.

Los resultados de todo este desorden, sal-
tan alavistaylaimagen del pais en el exte-
rior es bastante preocupante. El mismo
titulo de Maravilla Mundial de Machupic-
chu, puede ser retirado en cualquier
momento y aunque algunos digan que es
simplemente un membrete comercial mar-
ketero, su impacto econémico por el alto
numero de visitantes, obliga a tener una
lectura méas detenida. Pero hay algo mas
grave: la posibilidad que Machupicchu
ingrese a la Lista del Patrimonio Mundial
en Riesgo de la UNESCO y ahi si, habria
que ver la reaccion de los responsables y
culpables de todo el pandemoénium que se
vive en Machupicchu, donde los visitantes
nacionales y extranjeros son las principa-
les victimas del caos imperante. Hasta
ahora el propio Ministerio Publico se ha
sentido incapaz de denunciar a los agentes
de los disturbios protagonizados en la
misma Maravilla Mundial.

Elnuevo ministro de Cultura, Alberto Bein-
golea Delgado, tendra que enfrentar y
resolver la informalidad y el desorden que
imperan no solamente en Machupicchu,
donde el servicio de trenes y buses es otra
gran estafa; sino en la gran mayoria de gru-
pos arqueoldgicos administrados por su
sector. El caso del Parque Arqueologico de
Sagsaywaman es otro escandalo donde
ningtn director de Cultura del Cusco, ha
querido comprometerse en resolver la
gigantesca invasion en manos de trafican-
tes de terrenos en el Parque de casi 3 mil
hectareas. Beingolea tendra que inspeccio-
nar el Parque Arqueoldgico de Sagsaywa-
man acompainado de profesionales que no
le doren la pildora y no estén comprometi-
dos conlainvasion, especialmente de aque-
llos que pretenden cambiar el uso de las
zonas protegidas para destinarlas al uso de
viviendas. Hasta una directora de la DDC
Cusco, estuvo envuelta en un caso de estos.
Todaunavergiienza.

El panorama es muy similar a nivel nacio-
nal, con atentados contra el patrimonio
cultural, alentados lamentablemente por
los propios profesionales que laboran en
las direcciones desconcentradas de Cultu-
ra. Si Beingolea, piensa que la cartera que
le han encomendado es una cobmoda cabi-
na deportiva, se equivoca. La tan reclama-
da transferencia de la Direccion Descon-
centrada de Cultura a favor del Gobierno
Regional del Cusco, proceso que inexplica-
blemente sigue aletargado, es un reclamo
que debera ser atendido por su Ministerio.

Seria muy conveniente que comience a
despachar desde la ciudad del Cusco en un
claro mensaje descentralizador y para este
efecto no es necesario acondicionar nin-
gan local inimpugnable con medidas de
seguridad extremas o algo parecido, sufi-
ciente con la voluntad politica y decision
ministerial. Atender desde el Cusco y otras
regiones, podria darle otra agilidad a tan
cuestionado Ministerio de Cultura. Ojala
asi sea. En el caso del Cusco, sobran razo-
nes para justificar el por qué debe comen-
zar a despachar desde la Capital Histérica
del Peru. Sies asi, en buenahora.

Escrito por:
Lic. Raudl Asencio Carrasco

ey

¢ QUIERES LLEGAR AL MERCADO CUSQUENO Y AL SUR DEL PERU?

Somos tu aliado comercial. Ofrecemos representacion comercial,
promocion y posicionamiento de destinos,

y> Promtur

Viajes & Turismo
Representaciones Comerciales

@ Av. El Sol 948 Of. 205 C.C. Cusco Sol Plaza - Cel. +51 984300472
silipacusco@gmail.com / www.slppromtur.com

desean contar con una presencia activa y profesional en nuestro mercado.

Contamos con oficina céntrica, personal capacitado
nosotros podemos ser su representacion comercial.

Tu tienes el producto.
Nosotros lo conectamos con el mercado..
jCrezcamos juntos!
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Caos vial en Ollantaytambo pone en riesgo el turismo a Machu Picchu

La congestion vehicular en uno de los prin-
cipales accesos al Santuario Historico de
Machu Picchu afecta el traslado de turis-
tas, altera los circuitos del Valle Sagrado y
genera preocupacion en el sector.

Elintenso congestionamiento vehicular en
Ollantaytambo, principal puerta de ingre-
so ferroviario hacia Machu Picchu, ha
encendido las alarmas en el sector turis-
mo.

Largas filas de vehiculos, demoras de
varias horasy dificultades para accederala
estacion de tren vienen afectando a cientos
de visitantes y operadores turisticos, quie-
nes advierten que el problema ya compro-
mete la experiencia de viaje en el principal
destino turistico del Pert.

Durante los tltimos dias de julio y agosto,
turistas y transportistas reportaron espe-
ras de hasta dos horas y media para ingre-
sar o salir del distrito. Incluso, algunos
visitantes optaron por bajar de los vehicu-
los y caminar con sus equipajes para inten-
tar llegar a tiempo a sus trenes con destino
alaciudadelainca.

"Llevamos dos horas y media parados. Ya
es el colmo", fue una de las quejas expresa-
das por pasajeros afectados, quienes tam-

bién cuestionaron las restricciones imple-
mentadas en los accesos y exigieron una
solucion inmediata para restablecer la cir-
culacion.

El impacto del congestionamiento no solo
alcanza a quienes viajan hacia Machu Pic-
chu. Los operadores turisticos explican
que los recorridos de un solo dia por el
Valle Sagrado de los Incas —que incluyen
destinos como Pisac, Urubamba, Maras,
Moray y Ollantaytambo— se desarrollan
con horarios ajustados, por lo que cada
minuto perdido en el trafico obliga a redu-
cir el tiempo de visita o, en algunos casos, a
eliminar atractivos del itinerario.

Desde el Comité de Servicios Integrados
Turistico Culturales del Cusco (COSITUC)
advirtieron que esta situacion podria afec-
tar la percepcion de los visitantes sobre el
destino, perjudicar la imagen turistica de
la region y reducir el aprovechamiento del
Boleto Turistico del Cusco, al impedir que
los viajeros completen los circuitos pro-
gramados.

Gercetur convoca mesa técnica para
enfrentarla congestion

Frente a este panorama, el gerente regio-
nal de Comercio Exterior, Turismo y Arte-
sania (Gercetur), Rosendo Baca Palomino,
anuncio la conformacion de una mesa téc-
nica con la participacion del Ministerio de
Transportes y Comunicaciones (MTC), la
Municipalidad Distrital de Ollantaytambo
yrepresentantes del sector turistico.

"Es una preocupacion, principalmente,
por un tema de transporte. Siempre toda
mejora trae complicaciones. Entendemos
que hay una obra que esta ejecutando la
municipalidad y eso ha generado estos
problemas de ingreso por el acceso amazo-

La Municipalidad Distrital de Machupic-
chu sostuvo una reunion técnica sobre
turismo accesible e inclusion, con la par-
ticipacion de Olga Mercedes Villalobos
Manrique, presidenta del Consejo

| Nacional para la Integracién de la Perso-

na con Discapacidad (CONADIS); César
Augusto Torres Acufia, director de Fisca-

| lizacion; yel Dr. Humber Huillca Muelle,

gerente municipal de la Municipalidad
Distrital de Machupicchu.

La jornada cont6 ademas con la partici-
pacion de representantes e instituciones
vinculadas, quienes sumaron esfuerzos
para fortalecer las condiciones de accesi-
bilidad einclusion en el distrito.

Durante la reunion se abordaron accio-

nicoylaviahacia Ollantaytambo".

Ante esta situacion, anuncié que Gercetur
convocara a una mesa técnica con la parti-
cipacion del Ministerio de Transportes y
Comunicaciones (MTC), la Municipalidad
Distrital de Ollantaytambo y los operado-
res turisticos, con el objetivo de acordar
medidas que reduzcan el impacto de la
congestion.

Entre las acciones que se evaluaran figuran
la restriccion de horarios para el transito
de vehiculos pesados, la habilitacion de
cisternas para mitigar el polvo generado

por las obras y la implementacion, junto al
MTC, de zonas de paso provisionales que
permitan mejorar la circulacién.

DESDE HACE MUCHOS ANOS ATRAS
LOS EMPRESARIOS DEL SECTOR
TURISMO SOLICITARON A LAS AUTO-
RIDADES DE TURNO QUE SE HABILITE
LA ESTACION DE PACHAR PARA E-
VITAR CONGESTIONES SOBRE TODO
EN TEMPORADA ALTA, Y HASTA LA
FECHA NINGUNA AUTORIDAD HIZO
NADA POR SOLUCIONAR ESTOS PRO-
BLEMAS...

ESPEREMOS QUE ESTA NUEVA GES-
TION PUEDA HACER REALIDAD LA
HABILITACION DE LA ESTACION DE
PACHAR...

nes orientadas a promover un turismo
accesible para todas las personas, com-
plementandose con un recorrido técnico
en Machupicchu Pueblo para identificar
oportunidades de mejora en materia de
accesibilidad.

Cabe resaltar que para este tipo de labor
es importante considerar lo siguiente:
Trabajar en acciones por un turismo acce-
sible e inclusivo exige aplicar la accesibi-
lidad universal en toda la cadena de valor
turistica. Esto abarca desde la planifica-
cion del viaje y el transporte hasta el alo-
jamiento, los atractivos y la informacion
digital, integrando normativas interna-
cionales como la Norma ISO 21902 reco-
mendada por organizaciones expertas.
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TTW presenta los 50 mejores destinos del mundo para viajar

Travel And Tour World (TTW) presento
lista de los 50 mejores destinos para via-
jar solo en el mundo en 2026, una clasifi-
cacion editorial definitiva que celebra los
destinos que estan elevando el arte de
viajar de formaindependiente.

La clasificacion reconoce a los paises que
se distinguen por su seguridad, asequibi-
lidad, accesibilidad, conectividad fluida,
riqueza cultural e infraestructura dise-
fada para el viajero solitario exigente de
hoy. Estados Unidos, Islandia, Japon,
Finlandia, Australia, Canada, Noruega,
Corea del Sur, Nueva Zelanda y Grecia
figuran en esta nueva lista*. La clasifica-
cion de 2026 refleja, en definitiva, un
cambio profundo hacia viajes definidos
por la libertad, la autenticidad, la soste-
nibilidad, el autodescubrimiento y una
conexion humana significativa.

«Los viajes en solitario han trascendido
los limites de una moda pasajera del

solo en 2026

turismo para convertirse en uno de los
movimientos mas importantes que estan
transformando el panorama turistico
mundial. El viajero independiente de
hoy busca mucho mas que una simple
lista de atracciones; anhela libertad,
inmersion cultural, autodescubrimiento
y la confianza para explorar con facilidad
mundos desconocidos. La lista de los 50
mejores destinos para viajar solo en el
mundo de TTW para 2026 celebra a aque-
llos destinos pioneros que estan redefi-
niendo los viajes independientes a través
de la seguridad, la accesibilidad, la
autenticidad, la sostenibilidad y una
conexion humana significativa», afirma
Anup Kumar Keshan, fundador y editor
jefe de Travel And Tour World.

Perti combina civilizaciones antiguas,
paisajes espectaculares, tradiciones
vibrantes y aventura en una experiencia
de viaje en solitario extraordinaria.

Rutas turisticas establecidas, senderos
para mochileros y experiencias guiadas
facilitan la exploraciéon independiente,
mientras que el alojamiento, la gastrono-
mia y el transporte a precios accesibles
hacen del pais un destino atractivo para
viajeros con presupuesto limitado.

Las 10 mejores ciudades y lugares
de Pera paraviajar solo

1. Lima

2. Cusco

3. Machu Picchu
4. Arequipa

5. Huaraz

6. Iquitos

7. Puno

8. Paracas

9. Trujillo

10. Huacachina

Para conocer las ciudades mas importan-
tes de cada pais puedes ingresar a
https://www.prnewswire.com/ne
ws-releases/ttw-unveils-the-top-
50-best-solo-traveldestinations-
in-the-world-for-2026-
302846586.html

Los 50 mejores destinos para viajar solo en el mundo en 2026

Pais / Destino Region

Estados Unidos América del norte
Islandia Europa

Japon Asia

Finlandia Europa

Australia Oceania

Canada América del norte
Noruega Europa

Corea del Sur Asia

Nueva Zelanda  Oceania

Grecia Europa

Tailandia Asia

Suiza Europa

Austria Europa
Dinamarca Europa

Irlanda Europa

Estonia Europa

NO
1
2
&
4
5}
6
7
8
9
10
11
12

N° Pais / Destino
17  Paises Bajos

18 Francia

19 Italia

20 Costa Rica

21 Reino Unido

22 Eslovenia

23 Alemania

24 Suecia

25 Brasil

26 Meéxico

27 Porcelana

28 Granada

29 India

30 Malasia

31 Argentina

32 Indonesia (Bali)
33 Emiratos Arabes Unidos
34 Santa Lucia

Region
Europa
Europa
Europa

Europa
Europa
Europa
Europa
Sudamerica

Asia

Caribe

Asia

Asia
Sudamerica
Asia

Asia

caribe

América del norte

América del norte

N° Pais / Destino
35 Perta

36 Ecuador

37 Marruecos

38 Botsuana

39 Chequia

40 Barbados

41 Rusia

42 Uruguay

43 Vietnan

44 Sudafrica

45 Arabia Saudita
46 Turquia

47 Colombia

48 Tanzania

49 Namibia

50 Guatemala

Region
Sudamerica
Sudamerica
Africa
Africa
Europa
Caribe
Eurasia
Sudamerica
Asia

Africa

Asia
Eurasia
Sudamerica
Africa
Africa
América Central
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El turismo crece en Ica Paracas proyecta recibir 1 millon 100 mil
visitantes en el 2026, segun capatur

El destino turistico de Paracas espera
recibir 1 millon 100 mil visitantes duran-
te el 2026, impulsado principalmente
porlallegada de turistas nacionales, espe-
cialmente desde Lima, inform6 Eduardo
Jauregui, presidente de la Camara de
Turismo y Comercio Exterior de Paracas
(Capatur), enlaregion Ica.

“Este ano se tiene previsto crecer a un
millén 100 mil visitantes. Ya en este vera-
no 2026 llegaron 500.000 turistas. Aqui
hay una excelente planta hotelera, muy
preparada, desde hoteles, casas priva-
das, departamentos de playa, hoteles de
1,2, 3, 4, 5 estrellas. Es decir, de acuerdo
a la economia de cada bolsillo, pero lo
importante es que tiene un espléndido

mar, una espléndida bahia, de abundan-
tes productos hidrobiol6gicos, abundan-
tes conchas de abanico, y que sirve para
ofrecer en la gastronomia marina, fresca
yde primer nivel”.

El dirigente turistico explicd que la ubi-

cacion de Paracas es una de sus principa-

les ventajas competitivas. El balneario se

encuentra aunos 200 km de Limay cuen-

ta con unavia de doble calzada en la Pana-
mericana Sur que facilita el traslado de

visitantes durante todo el afio.

“Pueden venir por la doble via en su carro
privado. El costo de combustible de 200
km es entre 80 y 100 soles, o también en
o6mnibus. Hay muchas empresas como
Cruz del Sur, Soyuz, que cobran tarifas
desde 25 soles hasta 50 soles”.

Pide reactivar el aeropuerto de
Pisco

Sin embargo, Jauregui advirtio6 que el
crecimiento turistico de la region enfren-

nomia todavia no muy boyante, darnos el
privilegio de construir un aeropuerto
para dejarlo cerrado. Ya va mas de siete
afos desde que se ha concesionado y no
funciona”, afirmo.

Ante esta situacion, pidié al MTC adop-
tar medidas para garantizar la operacion
de la terminal aérea. Consider6 que, si el
actual concesionario no puede ponerla
en funcionamiento, deberia evaluarse la
posibilidad de entregar la concesion a
otro grupo empresarial que si pueda ope-
rar el aeropuerto de Pisco.

taunalimitacion porla falta de funciona-

miento del aeropuerto de Pisco, conside-
rado el inico aeropuerto regional de Ica.

“No estamos pidiendo exoneraciones ni
nada por el estilo, estamos pidiendo que
se reactive el aeropuerto, no podemos
darnos el lujo como un pais con una eco-

AFEET viene trabajando en congreso fiaseet en hotel las dunas de Ica

Asociacion Femenina de Ejecutivas de
Empresas Turisticas AFEET, es una orga-
nizacion gremial sin fines de lucro inte-
grada por mujeres profesionales, directi-
vas y empresarias del sector turismo, en
esta oportunidad AFEET viene organi-
zando el XLII Congreso Internacional
FIASEET 2026, que se realizara del 19 al
23 de septiembre en el Hotel Las Dunas
de Ica, busca posicionar a la region como
nuevo polo para el turismo de reuniones.
La eleccion de Ica responde a su capaci-
dad para integrar actividades profesio-
nales con experiencias vinculadas aiden-
tidad local, enoturismo y gastronomia.
El encuentro abordara innovacion, tec-
nologia, inteligencia artificial y liderazgo
femenino como motores para descentra-
lizar el segmento MICE. FIASEET reuni-
ra delegaciones de América y Europa en
jornadas académicas, networking y acti-
vidades turisticas orientadas a generar
oportunidades de negocio. Como se
sabe, AFEET viene impulsando la orga-
nizacion del Congreso y coordinando con
FIASEET y el Hotel Las Dunas para ase-
gurar el desarrollo del programa acadé-

micoylasactividades turisticas.

Gabriela Fiorini, presidenta de AFEET,
destaco laimportancia de que un destino
con gran hoteleria y servicios como Ica
pueda albergar eventos internacionales
de gran tamano. “Con el soporte que
desde AFEET brindamos al Congreso

FIASEET contribuimos a ampliar nues-
tra vision del turismo en Ica, viéndonos
como sede de eventos en distintas partes
del pais. Estamos seguras de que el desti-
no se vera beneficiado y que el Congreso
FIASEET 2026 impulsara otros encuen-
tros internacionales en esta regién tan
ricadel Pera”, precisoé Fiorini.

[ Asociacion Ferricnin
deEmpresas Tur

o de Ejecutivas

fsticos del Perg
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La Cordillera Huayhuash, una joya del trekking

Uno de los mejores trekking de
nuestra cordillera de los andes
peruanos especial para los aman-
tes de la naturaleza y aventuras al
airelibre.

Ubicada entre Ancash, Huanuco y Lima,
la Cordillera Huayhuash ofrece cuatro
circuitos de trekking de entre ocho y doce
dias, con rutas que superan los 5.000
metros de altitud.

La Cordillera Huayhuash, ubicada en los
Andes centrales del Pert, figura entre los
diez mejores circuitos de trekking del
mundoy cada afio recibe a excursionistas
atraidos por sus expediciones de varios
dias, cumbres de gran altitud y paisajes
de montana.

Cuatro circuitos para explorar la
Cordillera Huayhuash

La cordillera ofrece rutas con diferentes
distancias, duracién y niveles de dificul-
tad, todas recomendadas para viajeros
con una adecuada preparacion fisica
debido a la altitud y las condiciones del
terreno.

Elrecorrido cléasico es la ruta més conoci-
day la que llevo a Huayhuash al recono-
cimiento internacional. Tiene una dura-

cion de 12 dias, recorre aproximadamen-
te 120 kilémetros y presenta una dificul-
tad entre moderaday dificil.

La ruta también ofrece vistas de monta-
fias como Rondoy, Ninashanca, Jiris-
hanca, Yerupaja Chico, Yerupaja, Cuyoc,
Diablo Mudo, Rasac y Sacra, ademas de
lagunas como Mitucocha, Carhuacocha,
Atogsayhco, Vicongay Jahuacocha.

Los excursionistas pueden destinar un
dia de descanso en los campamentos de
Carhuacocha o Jahuacocha para realizar
pesca deportiva o ascender al Pumarinri
(5.465 metros) y al Diablo Mudo (5.350
metros), siempre con equipo técnico y el
acompafiamiento de un guia especializa-
do en montafiismo.

El Circuito Achalau Huayhuash, cuyo
nombre significa «iQué hermoso!» en
quechua, demanda ocho dias de recorri-
do y cubre 103 kilémetros, con una difi-
cultad entre moderada y dificil.

La ruta inicia en Cuartelwain y concluye
en Llamac. A diferencia del circuito clasi-
co, atraviesa el paso Trapecio, y se visitan
lagunas como Mitucocha, Carhuacochay
Siulacocha, ademas de montanas como
Jirishanca, Siula Grande, Yerupaja y
Ninashanca.

Otra alternativa es el Circuito Huay-
huash-Raura, una ruta de nueve dias y
aproximadamente 70 kilémetros, con
alturas que van desde los 3.300 hasta los

4.800 metros.

El itinerario parte desde Llamac y con-
cluye en Surasaca-Churin, recorriendo
sectores de las cordilleras Huayhuash y
Raura. El circuito incluye la visita a la
laguna Surasaca y termina en Churin,
localidad conocida por sus aguas terma-
les, donde los viajeros pueden descansar
antes deregresar a Lima.

El Circuito Shumaq Huayhuash recorre
cerca de 105 kildémetros durante 10 diasy
sigue gran parte del trazado del circuito
clasico.

Parte de Cuartelwain y finaliza en Lla-
mac, alcanzando altitudes de hasta
5.000 metros. Entre sus puntos destaca-
dos se encuentra el mirador San Antonio,
desde donde se aprecia el Siula Grande y
el paisaje montanoso dela cordillera.

Huayhuash, una cadena montano-
sade cumbres, glaciaresylagunas

Ubicada al sur de la Cordillera Blanca,
Huayhuash corresponde a la segunda
cadena montafiosa mas alta del mundo
en la region tropical. Se extiende unos 30
kilobmetros entre las provincias de Bolog-
nesi (Ancash), Lauricocha (Hudnuco) y
Cajatambo (Lima).

La cordillera alberga 21 picos, siete de
ellos por encima de los 6.000 metros de

altitud. Entre sus principales elevaciones
destaca el nevado Yerupaja (6.634
metros), la segunda montafia mas alta
del Pera después del Huascaran (6.678
metros).

Sus glaciares alimentan las cuencas de
los rios Pativilca, Huaura y Marafdn,
ademas de originar 46 lagunas glaciares,
entre ellas Carhuacocha, Jahuacocha,
Mitucocha, Sarapocochay Rasac.

Preparacion necesaria para reco-
rrer la cordillera

Antes de iniciar cualquiera de los circui-
tos, los viajeros deben considerar al
menos dos dias de aclimatacion. Durante
ese periodo pueden visitar atractivos
cercanos como las lagunas de Llanganu-
co, el complejo arqueologico de Chavin
de Huantar o realizar caminatas cortas
por las cordilleras Blanca y Negra desde
Huaraz.

También es importante llevar suficiente
agua, utilizar ropa adecuada paralos cam-
bios bruscos de temperatura y avanzar a
un ritmo constante para reducir los efec-
tos delaaltitud.

Para quienes deseen ascender al Puma-
rinri (5.465 metros) o al Diablo Mudo
(5.350 metros), es necesario contar con
equipo técnico y contratar los servicios
deun guia especializado en montanismo.
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Hilda: 46 anos de experiencia,
pasion y compromiso con el turismo

Lic. Hilda Enriqueta Paragulla Larraondo
Gerente General
Representante Legal de Turismo I sac.

Mas de cuatro décadas de experiencia,
pasién y compromiso con el turismo
peruano. Hilda es una mujer referente del
sector en Lima, testigo y protagonista de la
evolucion de una actividad que ha trans-
formado destinos y generado oportunida-
des paramiles de peruanos.

En esta oportunidad, tenemos el privilegio
de conversar con una mujer que es referen-
te del turismo en Lima y que lleva 46 anos
trabajando y aportando al desarrollo de
esta actividad. Su trayectoria estd marcada
por experiencias, desafios, aprendizajes y,
sobre todo, por una profunda pasion por el
turismo. En esta entrevista, nos comparte
sus inicios, las experiencias que marcaron
su trayectoria, los desafios que enfrento y
su mirada sobre el turismo de ayer y de
hoy.

Una historia de vida dedicada al turismo,
contada por una de sus protagonistas.

1. ¢Co6mo nacié su pasion por el tu-
rismo y qué la motivo a iniciar esta
actividad hace mas de 30 afios?

Naci6 del orgullo por la riqueza cultural de
nuestro pais y el deseo de conectar al Pert
con el mundo. El 18 de enero de 1980
fundé Turismo Inkaiko (hoy Turismo I
SAC), motivada por la vision de convertir
el viaje en una experiencia transformadora
ydinamizar la economia local.

2. ¢Como era el turismo cuando
usted comenzd y cuales considera
que han sido los cambios mas impor-
tantes hastala actualidad?

En los 80 el trabajo era puramente artesa-
nal y presencial. Vivimos la transicion
hacia la digitalizacion y la inmediatez. Sin
embargo, el cambio mas valioso ha sido la
profesionalizacion del sector y la evolucion
del viajero, que hoy busca autenticidad,
sostenibilidad y valor agregado en cada
itinerario.

3. Como empresaria y dirigente gremial,
¢cuales fueron los principales desa-
fios que enfrentd y cual considera
que ha sido su mayor aporte al desa-
rrollo del turismo y de las agencias
deviajes?

El mayor desafio fue mantener la resilien-
cia en épocas de crisis politicas y economi-
cas. Como aporte, destaco haber sido pio-
neros en la realizacion de Workshops a
nivel nacional para descentralizar el nego-
cio turistico, sumado a mi labor desde la
vicepresidencia de APAVIT defendiendo la
formalidad y el fortalecimiento de las agen-
ciasdeviajes.

4. ¢Qué experiencia o desafio marco
mas su vida profesional y qué ense-
nanzaledejo?

El traslado estratégico del Centro de Lima
anuestra sede propia en Miraflores tras 20
afios, y superar la reciente paralizacion
global del sector. Nos dej6 la ensenanza de
que la adaptacion constante, la solvencia
institucional y el compromiso con los
clientes son los nicos pilares que garanti-
zan la permanencia en el tiempo.

5. Desde su experiencia, ¢cuales son

los principales retos que enfrenta

hoy el turismo peruano y qué reco-

mendaciones daria alas nuevas gene-
raciones de emprendedores del sec-

tor?

Los retos urgentes son la infraestructura,
la seguridad y la formalizacién. A las nue-
vas generaciones les recomiendo no des-
cuidar el trato humano por la tecnologia; la
innovacion es la herramienta, pero la con-
fianza, el conocimiento técnico y la voca-
cion de servicio son la verdadera clave del
éxito.

6. ¢Qué valores cree que fueron fun-
damentales para mantenerse vigen-
te durante mas de cuatro décadas?

Mantenerse vigente por casi 50 afios en
una industria tan dindmica y competitiva
como el turismo no es fruto de la casuali-
dad, sino de una conviccion ética firme.
Cuando miro el camino recorrido desde la
fundacion de Turismo Inkaiko hasta nues-

tra consolidacién hoy con Turismo I
S.A.C., reconozco valores esenciales que
han sido nuestro faro permanente: Cum-
plir siempre con lo prometido al clientey a
los aliados comerciales. La confianza en el
turismo receptivo se construye durante
afosy se puede perder en un segundo, ope-
rar con honestidad impecable nos permi-
ti6 ganar el respeto de operadores interna-
cionales y proveedores locales alo largo de
décadas. En el turismo no vendemos pro-
ductos tangibles, vendemos experiencias y
recuerdos. Desde mis primeros afios como
egresada de la Escuela Nacional de Turis-
mo, entendi que la atencion al detalle y la
vocacion genuina por el bienestar del pasa-
jero marcan la diferencia entre un servicio
ordinarioyuno memorable.

Sipudiera resumir en una frase todo lo que

el turismo ha significado en su vida, écual
seria? "El turismo ha sido mi vocacién de
vida: la maravillosa oportunidad de hon-
rar al Perq, servir a las personas y transfor-
mar viajes en memorias inolvidables.” Alo
largo de casi 50 anos, esta profesion no
solo me permiti6 construir una trayectoria
empresarial y formar a generaciones de
profesionales, sino también ser embajado-
ra de la belleza, la historia y la calidez de
nuestro pais ante el mundo. El turismo ha
sido, es y seguira siendo el motor de mi
vida.

7. Después de méas de 50 anos dedicados al
turismo, équé mensaje quisiera dejar
a quienes hoy tienen la responsabili-
dad de seguir construyendo el futu-
rodel turismo peruano?

Les dejo un mensaje de profundo orgullo y
fe inquebrantable en nuestra tierra. A las
nuevas generaciones y al equipo que hoy
continaa la historia en Turismo I S.A.C,,
les digo que tienen en sus manos una
antorcha muy valiosa. No olviden nunca
que detras de cada clic, de cada itinerario y
de cada estrategia digital, lo que realmente
entregamos es el alma del Perd. Innoven,
adopten las mejores tecnologias y conquis-
ten nuevos mercados, pero mantengan
intacta la calidez del abrazo peruano, la
honestidad en el trabajo y la pasion por el
servicio. Y ami querido Pert: gracias. Gra-
cias por sus paisajes, por su historia mile-
naria, pero sobre todo por su gente. Servir
al pais através del turismo ha sido el mayor
honor de mi vida. El turismo es el abrazo
que el Perti le da al mundo, y estoy segura
de que ese abrazo seguira siendo cada vez
mas fuerte, mas humano y mas grande.

iQue viva el turismo
y que viva el Perua!




Liz Chirinos, Nueva Viceministra de Turismo

El Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (Mincetur) designé a Liz Chirinos
Cuadros como nueva Viceministra de
Turismo, mediante la Resolucion Supre-
ma N° 004-2026-MINCETUR, publicada
en el Diario Oficial El Peruano. Liz Chiri-
nos Cuadros reemplaza en el cargo a Ara-
celly Laca, quien ejerci6 como Viceminis-
tradesdejuniode 2025.

La Viceministra de Turismo, Liz Chirinos
Cuadros cuenta con mas de 20 anos de
experiencia profesional vinculada al sector
publico, el turismo, la cooperacion inter-
nacional yla gestion institucional.

A lo largo de su trayectoria, ha ocupado
diversos cargos de responsabilidad en el
Mincetur, entre ellos, el de jefa de Gabine-
te del Despacho Ministerial. Ademas, ya ha
sido Viceministra de Turismo entre mayo
del 2018 y abril del 2019 durante la prime-
ra gestion de Rogers Valencia como titular
del Mincetur. Asimismo, se desempeino
como directora Nacional de Desarrollo
Turistico y asesora principal y legal del

Viceministerio de Turismo, consolidando
una amplia experiencia en la gestion y desa-
rrollo de politicas del sector.

Su experiencia profesional incluye ademas
el trabajo en cooperacion internacional,
donde se desempend como sectorista
senior de la Agencia de Cooperacion Inter-
nacional del Japon (JICA) y como especia-
lista en el sector en JICA Pert.

Asimismo, cuenta con experiencia en el
ambito académico, habiéndose desempe-
fniado como docente de la Universidad San
Ignacio de Loyola, donde tuvo a su cargo el
dictado del curso de Cooperacion Interna-
cional en Turismo.

Respecto a su formacién académica, la
viceministra de Turismo es abogada por la
Pontificia Universidad Catolica del Peru.
Ademas, cuenta con un Executive Master
en Direccién de Empresas Turisticas por
IE Business School, formacion especializa-
da en gestion y direccion de empresas vin-
culadas al sector turismo.

Teresa Mera Gomez asume como Presidenta Ejecutiva de PROMPERU

El Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (Mincetur) designo a Teresa Ste-
lla Mera Gémez como nueva presidenta
ejecutiva de la Comision de Promocién del
Pert para la Exportacion y el Turismo
(PROMPERU), mediante la Resolucién
Ministerial N.° 261-2026- MINCETUR,
publicada en el Diario Oficial El Peruano.

Abogada y ejecutiva sénior, Teresa Mera
cuenta con mas de 30 afios de experiencia
en la alta direccion publica. Alo largo de su
trayectoria haliderado equipos multidisci-

plinarios, gestionado la ejecucion de pre-
supuestos de alto impacto y participado en
la negociacion de acuerdos comerciales
bilaterales y multilaterales con algunas de
las principales economias del mundo,
entre ellas Estados Unidos, la Union Euro-
pea, los paises del TPP y las economias
miembros de APEC. Asimismo, se ha
desempenado como consultora interna-
cional y docente universitaria de pregrado
y posgrado.

“Asumo este encargo con gran responsabi-

| lidad y compromiso profesional para for-

talecer PROMPERU, enriqueciendo su
capital humano y reperfilar sus estrategias
atendiendo las tendencias de los mercados
internacionales, siempre en el marco de su
proposito institucional, que es, impulsar
nuestras exportaciones, promover un
turismo sostenible y competitivo, y reno-
var laimagen del pais en el mundo”, sefial6
Mera Goémez.

A lo largo de su carrera, la titular de
PROMPERU, ha desempefiado importan-
tes responsabilidades en el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, entre ellas

los cargos de Ministra de Comercio Exte-
rior y Turismo, viceministra de Comercio
Exterior, jefa de Gabinete, directora para
América del Norte y Europa y directora de
las Oficinas Comerciales del Pert en el
Exterior (OCEX).

Su experiencia también comprende una
destacada labor en el Instituto Nacional de
Defensa de la Competencia y de la Protec-
cion de la Propiedad Intelectual
(INDECOPI), donde fue jefa de la Oficina
de Signos Distintivos, integrante del Con-
sejo Directivo y miembro de la Sala Espe-
cializada en Propiedad Intelectual del Tri-
bunal delainstitucién.

Con esta designacién, PROMPERU, enti-
dad adscrita al Mincetur, reafirma su com-
promiso de continuar impulsando la pro-
mocion de las exportaciones, el turismo y
la imagen del Pert en los mercados inter-
nacionales, fortaleciendo el trabajo articu-
lado con el sector publico y privado para
contribuir al desarrollo econémico y la
competitividad del pais.

Queremos un turismo para todos los peruanos

Los empresarios del turismo del Pert profundo saludamos la
llegada de las nuevas autoridades del sector y esperamos una ges-
tion descentralizada, transparente y comprometida con todo el

pais.

Queremos autoridades que trabajen por las empresas locales, los
emprendedores y las miles de familias que viven del turismo, sin
favoritismos nibeneficios para grupos cercanos al poder.

El turismo necesita oportunidades para todos, desde las grandes
ciudades hasta los destinos del interior. Es momento de trabajar
por el turismo del Pert y no por intereses particulares, necesita-

mos que Mincetur, Prompert, apoyen a todo emprendimiento.

iniciativa que beneficie la promocién del turismo peruano y bene-
ficie a los empresarios locales, y esperemos que no se les niegue
como siempre lo hacen...Queremos cambios por el bien del pais.
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Feria Internacional de Turismo
Cusco - Machupicchu - Peru

Creando
Oportunidades
de Negocio en Turismo

Cusco los
espera
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