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PREMIO FitBONIOTUR 2026

Impulsan la ruta turistica aimara 2026
para reactivar la economia local.

; , : Nuevas tendencias apuntan en 2026 a un
Galardona el Legado en Vida de los turismo mas inteligente,
Empresarios que Apuestan por el Turismo emocional y a medida.

jGracias por ser parte de FitBONIOTUR 2026!
“Estimados amigos y aliados del turismo: Finalizada nuestra reciente edicion XXI
de FitBONIOTUR, no tenemos mas que palabras de gratitud. Gracias por su valiosa
participacion y por confiar en este espacio de integracion. Su presencia reafirma
que el éxito del turismo se logra trabajando unidos, como la gran familia que
B@N H@TU ﬂ somos. Estamos convencidos de que las alianzas formadas estos dias daran
Feria Intemocionql de Turismo grandes frutos para el sector. jGracias por ser parte de nuestra historia!"
Cusco - Machupicchu - Peru

21 afios confiigo www.iifooniotur.com
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Vientos del Sur se distribuye gratuita-
mente a agencias de viajes, hoteles,
oficinas de turismo, medios de
transporte, restaurantes turisticos,
entidades publicas y empresas
privadas vinculadas al sector.
Asimismo, entregamos el periodico en
workshops y ferias de turismo, asi
como en embajadas, municipios,
direcciones regionales de turismo y a
todas las empresas anunciantes, les
informamos que el periédico y sus
noticias se publican en nuestro portal
web www,vientosdelsurpress.com

El periodico se reserva el derecho de
editar por razones de claridad, estilo o
extensién, sin alterar el sentido
original de los textos. Asimismo, no
asume responsabilidad por errores u
omisiones en los contenidos propor-
cionados por colaboradores o terce-
ros.

El Renacimiento del Encuentro
Por qué la Presencialidad sigue
siendo el Motor del Turismo

En un mundo cada vez mas digitalizado, donde
las reuniones virtuales y los catdlogos en PDF
parecen haber tomado el control, surge una
pregunta fundamental para el empresario del
sector: ¢Sigue siendo relevante invertir
en la participacion presencial en ferias
de turismo? La respuesta no solo es un rotun-
do si, sino que, hoy més que nunca, estos even-
tos representan el epicentro de lareactivacion y
el crecimiento estratégico.

La esencia del turismo es el contacto humano, y
ese principio se traslada con la misma fuerza a
los negocios. Una feria de turismo no es solo
una exposicion de destinos; es un ecosistema
vivo donde se gestan las alianzas que definiran
las préximas temporadas.

1. El1Valor del Apret6n de Manos

Las alianzas estratégicas y los contactos comer-
ciales de alto nivel rara vez se cierran tras una
pantalla. La presencialidad permite leer el len-
guaje no verbal, generar confianza inmediata y
establecer vinculos que trascienden lo transac-
cional. Es en los pasillos de una feria donde un
operador turistico encuentra a ese socio clave
para expandir su oferta o donde un hotelero
descubre la agencia que traera un nuevo flujo
de visitantes.

2, Vitrina de Innovacion y Descubri-
miento

acelera el ciclo de venta de meses a solo dias. Es
la oportunidad de llegar a mas clientes, de
diversificar mercados y de captar nichos que, de
otro modo, serian inalcanzables.

Conclusion

La participaciéon en ferias internacionales y
nacionales no debe verse como un gasto, sino
como la inversi6on més rentable en capital social
y comercial. Es el espacio donde la oferta y la
demanda se humanizan, dondelasideas se con-
vierten en proyectos y los proyectos en ingre-
SOs.

En un mercado tan competitivo, el éxito perte-
nece a quienes se atreven a salir, a mostrar lo
mejor de su empresa y a estrechar la mano de
quienes, mafnana, seran sus mejores aliados.
Nos vemos en laferia.

LA UNION Y PARTICIPACION DE LAS
ENTIDADES DEL SECTOR TURISMO ES
VITAL EN ESTE TIPO DE EVENTOS,
AYUDA A PROMOCIONAS EL DESTINO
TURISTICO DE SUS REGIONES Y LA
IMAGEN DEL PAIS.

Invitamos a nuestros lectores a no quedarse
fuera de los préximos eventos del
calendario anual. FitBONIOTUR 2027.

Sixto Lifian Palomino

Participar en estos eventos permite a las |§
empresas: 3

« Conocer nuevas empresas y servicios:
Estar al tanto de qué herramientas tecnologicas
o servicios complementarios estan transfor-
mando el mercado.

« Explorar nuevos destinos: La diversifica- §
cién de la oferta es vital. Conocer de primera [

mano las bondades de un destino emergente
permite vender con mayor propiedad y pasion.

« Posicionamiento de Marca: No estar pre-
sente es, en muchos sentidos, dejar de existir en
el mapa mental delos grandes compradores. La
visibilidad que otorga un stand o una delega-
cion es unadeclaracion de solidez y vigencia.

3.Del Contacto ala Venta Directa

Si bien la preventa y la promocion son pilares,
las ferias son motores de ventas reales. El acce-
so directo a una base de datos concentrada de
clientes potenciales y tomadores de decisiones

Vientos del Sur, Prensa Turistica: Estamos ubicados en:
Av. El Sol 948, Centro Comercial Cusco Sol Plaza, Oficina 205, segundo nivel (Costado de Correo)

Prensa Turistica
www.vientosdelsurpress.com
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y mucho mas.

- Haz que tu informacioén llegue a miles de lectores
- Dale visibilidad a tu marca, negocio o actividad

Acércate a nuestra oficina o contactanos para publicar tu aviso. jEstamos aqui para ayudarte a destacar!

éQuieres que tu empresa llegue a mas clientes?
- En nuestro periddico te ofrecemos un espacio ideal para avisos
comerciales, notas de prensa, aniversarios, homenajes, eventos
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Presentan Fiestas del Cusco e Inti Raymi 2026
que impulsara turismo nacional e internacional

Desde la historica Plaza Mayor de Lima,
se realizé el lanzamiento oficial de las
Fiestas del Cusco e Inti Raymi 2026,
como parte de las acciones para promo-
ver esta importante celebracion cultural y
fortalecer el turismo interno y receptivo.

La actividad fue liderada por el presiden-
te de la Republica, José Maria Balcazar
Zelada, y cont6 con la participacion del
Presidente del Consejo de Ministros,
Ministro de Comercio Exterior y Turis-
mo, asi como de ministros de Estado y
autoridadeslocales.

El evento fue organizado por la Munici-
palidad Provincial del Cusco yla Empresa
Municipal de Festejos y Promocion
Turistica del Cusco (EMUFEC), en coor-
ganizacion con la Municipalidad Metro-
politana de Lima. En este marco, el
Ministerio de Comercio Exterior y Turis-
mo, a través de PROM-PERU, desplegara

Licitacion de ruta a machupicchu contempla seis

acciones de promocion a nivel nacional e
internacional orientadas a atraer turistas
interesados en experiencias culturales.

Las Fiestas del Cusco y el Inti Raymi con- |
tintlan posicionandose como uno de los
principales atractivos turisticos del pais,
contribuyendo a la reactivacion econémi-
ca de la Region Cusco , la generacion de
empleo y la promocion del Perti como un
destino cultural de alcance global.

Del 1 al 29 de junio, las Fiestas del Cusco
celebran el orgullo y la herencia cultural |
de la ciudad. El evento central es el Inti @
Raymi, escenificacion inca en honor al
dios Sol, que se realiza el 24 de junio en el
Qorikancha, la Plaza de Armas y Sacsay-
huaman. Cientos de actores y danzantes §
recrean con solemnidad esta ceremonia [S%¢
ancestral, mientras la ciudad entera vibra
con musica, comparsas y manifestacio-
nes del arteylatradicion andina.

concesiones

El proceso de licitacién de la ruta Hiram Bingham a Machu- E*
picchu contempla la entrega de seis concesiones, cada una parala &
operacion de cuatro buses durante un periodo de diez anos. Los
postores pueden ser personas juridicas o consorcios y deberan acre-
ditar un patrimonio neto minimo de 50 UIT, equivalentes a S/ 275
000, ademas de presentar una garantia de seriedad de oferta por
185 UIT; es decir, S/ 1 017 500. Las propuestas se presentaran en
acto publico.

Labuena pro se otorgara el una vez revisadas las propuestas, mien-
tras que la firma del contrato esté prevista para julio y el inicio de
operaciones para el mes de septiembre.

Propuesta interesante para dos paises : avianca unira Cusco con La Paz

en vuelos diarios y proyecta un boom turistico para la region

La aerolinea colombiana sumara frecuencias entre la capital
imperial inca y la sede de gobierno boliviana, en el marco de
una politica de cielos abiertos que abre nuevas oportunida-
des para el turismo receptivo cuzqueno.

Avianca anuncio6 el inicio de vuelos diarios entre Cusco y La
Paz, una ruta que hasta ahora operaba con frecuencias limi-
tadas y que, a partir de esta ampliacion, incorporara cerca de
4.600 pasajeros adicionales por mes al corredor binacional
Pert-Bolivia.

El anuncio fue realizado por el Ministerio de Obras Publicas
de Bolivia, que impulso las negociaciones con la aerolinea
como parte de una politica mas amplia de apertura del espa-
cio aéreo boliviano.

Para Cusco, la medida representa una oportunidad directa:
los viajeros que lleguen a La Paz suelen usar la capital bolivia-
na como punto de distribucién hacia destinos como Uyuniy

Sucre, pero el flujo inverso también favorece al Peru, atra-
yendo turistas que combinan Machu Picchu con el altiplano.

La operacion se realizara con aviones de la familia Airbus
A320neo, aeronaves equipadas con motores de tltima gene-
racion que permiten operar con eficiencia en aeropuertos de
gran altitud como el de El Alto, a mas de 4.000 metros sobre
el nivel del mar, condiciones similares a las que enfrenta el
propio aeropuerto Alejandro Velasco Astete del Cusco.

En paralelo, el gobierno boliviano trabaja en una reforma
regulatoria para habilitar progresivamente las nueve liberta-
des del aire, lo que podria abrir la puerta a que otras aeroli-
neas —entre ellas la argentina Flybondi y la panamefia Win-
go— operen también hacia destinos peruanos desde territo-
rio boliviano, ampliando atin mas la red de conectividad
regional.
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iLo Mejor de lo Mejor! Cusco entre destinos de
obligada visita en 2026 segun Tripadvisor

Capital Arqueologica de América
integra, por segunda vez, selecta
lista global de lugares preferidos
por viajeros.

Cusco sigue sumando galardones inter-
nacionales como destino de imperdible
visita en el mundo. Esta vez, Tripadvisor,
la mayor plataforma de viajes del mundo
volvi6 a incluir a la Capital Arqueologica
de América en su selecta lista de ganado-
res del premio “Travellers' Choice - Lo
Mejor de lo Mejor 2026”7, conformada
por lugares que buscan todos los viajeros
del orbe para recorrer y disfrutar de una
experiencia inica e inolvidable.

Se trata de la segunda vez que Cusco se
corona con esta notable distincion, dado

que la obtuvo en 2024, confirmando asi & &

su poderoso magnetismo turistico que
atrae sin cesar a miles de viajeros de todo
el planeta interesados en conocer y admi-
rarse con el portentoso patrimonio cultu-

ral, arquitectonico, natural y gastrono6- [

mico que brinda la capital del antiguo
imperio inca, una de las capitales histori-
cas del Peru y actualmente uno de los

principales destinos turisticos de nuestro |

pais.

En esta nomina de 25 destinos distingui-
dos como “Lo mejor de lo mejor 2026,
Cusco destaca como el tinico represen-
tante de Sudaméricay el segundo de Lati-
noameérica junto con Cabo San Lucas, de
México. “La majestuosidad inca y el
barroco andino coexisten en las calles
empedradas de Cusco, y puedes contem-
plar la mezcla cultural en la Plaza de
Armas, donde se sitiian el palacio de Qori-
cancha y la iglesia de Santo Domingo. En
esta ciudad ubicada a gran altitud, tam-
bién encontraras textiles extraordina-
rios, festividades llenas de vida y maravi-
llas arqueolégicas”, resefia sobre Cusco

Segtin los seguidores de Tripadvisor y
electores de los destinos “Lo mejor de lo
mejor” de los premios Travellers’ Choice,
el destino Cusco es estupendo para acti-
vidades como visitas arqueologicas guia-
das, tours historicos, tours de excursio-
nismo y para entretenimiento al caer la
noche. Cusco también ha sido reconocido
como lugar ideal para recibir el Afio Nue-
Vvo.

Sobre los ganadores de este galardon,
Tripadvisor subraya: “Estos destinos son
nuestros lugares mas populares por una
buena razon: tienen todo lo que los viaje-
ros estan buscando y mas”.

Tripadvisor destaca que el titulo del pre-
mio Travellers' Choice - Lo Mejor de lo

Mejor celebra el mas alto nivel de exce-
lencia en viajes. Se les otorga a aquellos
que reciben un gran volumen de opinio-
nes y comentarios excepcionales de la
comunidad Tripadvisor durante un
periodo de 12 meses.

“De nuestros 8 millones de perfiles,
menos del 1 % alcanza este hito”, relieva
la plataforma mundial de viajes, utilizada
para planificar, comparar precios y reser-
var hoteles, restaurantes, vuelos, cruce-
rosy experiencias.

Destino de obligada visita

El magico encanto que irradia Cusco y
que atrae a los viajeros de todo el mundo
que desean conocer o regresar mas de
una vez a este destino peruano se susten-
ta principalmente en que ofrece una
excelsa riqueza cultural, histoérica,
arqueologica, urbanistica, paisajistica,
gastrondémica que, sumados a la entrana-
ble hospitalidad de su poblacion garanti-
zan una experiencia de visita inolvidable.

Desde que se arriba a la Ciudad Imperial
y en la medida que nos aproximamos por
la avenida el Sol, la principal arteria
vial que interconecta su centro historico
con el resto de esta gran urbe, una de las
capitales historicas de Per1, se va sintien-
do una energia especial que invade los

sentidos.

Al llegar a la Plaza de Armas, punto de
partida para recorrer la capital del extin-
to Tahuantinsuyo, que los incas consi-
deraban el “ombligo del mundo”, se
puede apreciar una sintesis de la magnifi-
cencia alcanzada por Cusco. Sus dos
enormes templos catolicos y los portales
construidos tras la conquista espanola,
que rodean el lugar de encuentro mas
importante de la ciudad, asentados sobre
muros que sostuvieron antiguos palacios
gubernamentales incas, cautivan la vista
del visitante e invitan a explorar otros
espacios del formidable centro historico.

El vastoy variado patrimonio monumen-
tal y cultural le han valido a Cusco el reco-
nocimiento, en 1933, como Capital
Arqueoldgica de América del Sur,
mientras que en 1978 fue reconocida
como Herencia Cultural del Mundo,
y el 9 de diciembre de 1983 ingreso a la
Lista del Patrimonio Mundial de la
Unesco.

Cusco tiene mucho para conocer y visi-
tar...

QUIERES CONOCER MAS DE CUSCO
CONECTATE CON NOSTROS, SOMOS TU GUIA
EN CUSCO PERU

PROMTUR VIAJES Y TURISMO +51 984 300472
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Peru y Bolivia amplian libertad del aire para
vuelos y carga aérea

Perty Bolivia firman acuerdo que incorpo-
ra nuevas libertades del aire para ampliar
conectividad aérea en pasajerosy carga.

El Ministerio de Transportes y Comunica-
ciones (MTC), a través de la Direccion
General de Aeronautica Civil (DGAC), sus-
cribié un Memorandum de Entendimiento
con el Estado Plurinacional de Bolivia que
establece la liberalizacion del transporte
aéreo entre ambos paises. El acuerdo
incorpora nuevas libertades del aire orien-
tadas a ampliar la conectividad regional,
tanto para pasajeros como para carga.

Ampliaciéon de derechos de trafico
aéreo

Como parte del entendimiento, se imple-
menta la sextalibertad del aire, aplicable al
transporte de pasajerosy carga. Este meca-
nismo permite a las aerolineas movilizar
usuarios entre el territorio de la contrapar-
te y terceros paises, utilizando su propio
pais como punto de conexion.

De acuerdo con el acuerdo, esta medida
permitira:

» Mayor oferta de vuelos en laregion

» Mejores tiempos de conexion

« Tarifas méas competitivas para los usua-
rios

Apertura en el transporte exclusivo
de carga

El memorandum también establece la sép-
tima libertad del aire exclusivamente para
carga, que habilita a las aerolineas a trans-
portar mercancias entre terceros paises sin
necesidad de que las rutas se inicien o fina-
licen en su pais de origen.

Esta disposicion busca dinamizar el
comercio exterior y fortalecer la logistica
aérea, facilitando el traslado mas eficiente
de productos enlaregion.

Declaracion oficial del MTC

El ministro de Transportes y Comunica-
ciones, Aldo Prieto, destaco el alcance del
acuerdo en la politica de cielos abiertos:
“Este acuerdo representa un paso firme
hacia la modernizacién de nuestra politica
de cielos abiertos. Al integrar de manera
mas efectiva los mercados de Pert y Boli-
via, no sé6lo impulsamos el turismo y los
negocios, sino que brindamos a los ciuda-
danos un servicio de transporte aéreo mas
accesible, modernoyde alta calidad”.

Marco regional y mayor flexibilidad
operativa

El nuevo esquema se articula con la Deci-

sion 582 de la Comunidad Andina (CAN),
incorporando mayor flexibilidad operativa
en el sistema aéreo regional. El acuerdo
contempla la multiple designacion de ope-
radores y permite convenios de codigo
compartido y cooperacion comercial con
terceros paises.

Con ello, se amplia la red de destinos dis-
ponibles para pasajeros y empresas de la
subregion.

Insercion en el mercado aéreo glo-

bal

Esta medida forma parte de su estrategia
para consolidar la insercion del Perti en el
mercado global, mediante unainfraestruc-
tura aérea orientada aresponder a las nece-
sidades de crecimiento econémico y bie-
nestar social del pais.

Antiguamente nuestros antepasados incas
respetaban y adoraban la naturaleza a los
dioses del Sol, del Viento, la Luna y a la
tierra.

A este mar maravilloso y bendito de Para-
cas, el altimo domingo de Mayo celebra-
mos la fiesta del pago al mar: YAKU-

MAMA. Iniciamos dos dias antes del ulti-
mo domingo de Mayo con presentaciones
de grupos de musica del flocklore latinoa-
mericano, donde se le canta al Mar de Para-
cas; luego el domingo nos internamos en el
majestuoso mar, en deslizadores con el
respectivo chaman para realizar el ritual
con ofrendas florales, hojas de coca y pisco.
Senalando nuestro inquebrantable com-
promiso de preservar y cuidar este ecosis-
tema marino, rico de una gran biodiversi-
dad en florayfauna.

Yakumama es iniciativa del Econ. Eduardo
Jauregui empresario del sector turistico
que cre6 e impulsa desde hace 19 afios el
rito sagrado de agradecer al mar de Para-
cas por toda la riqueza que entrega ala pro-
vincia, alaregiony al pais.

Ese agradecimiento se concreta cada afo,
desde hace 19 almanaques, el tltimo fin de
semana de mayo, con una ofrenda a la

Qochamama, al preciado mar que ofrece
alimento y trabajo a todala cadena de valor
en el sector turismo y restaurantes.

“Tenemos que cuidar el mar de Paracas
porque nos da el alimento, el trabajo y la
vida”, Jauregui Hizo alusion que asi como
en el Cusco se ofrece una fiesta inca, el Inti
Raymi, al Solyala pachamama, en Paracas
también se ofrenda un par de dias al sagra-
do mar en agradecimiento por todo lo que
ofrece al ser humano.

“Sin el mar, no existiria la rica gas-
tronomia marina, no habria turismo
niempleo en Paracas”, manifesto.

Record6 que Yakumama es esa fiesta de
agradecimiento y que ya lleva 19 anos de
vigencia ininterrumpida. Se trata de un
acontecimiento cultural y artistico que no
se realiza en ningan lugar del litoral y que
es esperado por turistas nacionales y
extranjeros.




FitBONIOTUR CUSCO 2026:

La 212 edicion de la Feria Internacional
de Turismo FitBONIOTUR Cusco Perta
concluy6 superando todas las expectati-
vas y reafirmando su lugar como uno de
los eventos turisticos mas importantes
delaregiony el pais. Realizada en el Cen-
tro de Convenciones de la Municipalidad
del Cusco, FitBONIOTUR 2026 recibi6 a
mas de 2,000 visitantes, marcando un
incremento mayor en comparacion con
el afio anterior y consoliddndose como
un punto de encuentro fundamental
para el turismo en el Pert y América del

Durante dos dias, empresarios, repre-
sentantes, de la industria del turismo
nacional e internacional participaron en
esta edicion, orientando su oferta hacia
el pablico profesional, presentando sus
destinos, servicios y productos turisticos
en un entorno disefiado para fomentar
tanto el networking como el intercambio
cultural. FitBONIOTUR alberg6 a 100
expositores entre nacionales e interna-
cionales, quienes aprovecharon esta pla-
taforma tnica para conectar con poten-
ciales clientes y socios de negocios.

Un Exito Sin

“El turismo es una maquina impa-
rable,” afirmo Sixto Linan Palomino,
presidente de FitBONIOTUR, durante el
evento de cierre, destacando la resilien-
cia y adaptabilidad del sector ante los
desafios globales. “FitBONIOTUR lo
logroé de nuevo, lo logramos juntos,
superamos todas las expectativas.
Este crecimiento refleja no solo el
poder del turismo para generar
negocios, sino también su capaci-
dad de crear destinos y oportuni-
dades.”

a1k
ERIA INTERNACIONAL DE TURISMO FitBONIOTUR CUSCO PERU
= Y. Fit
7 BONIQ

experiencias




Precedentes en la Industria del Turismo

La feria también conto6 con la presencia
de figuras clave del sector, quienes desta-
caron la importancia del turismo como
motor econémico, generador de empleo
y vehiculo para el ingreso de divisas en el
pais. La feria no solo impacta en la eco-
nomia local nacional, sino que también
tiene un efecto multiplicador en el desa-
rrollo de emprendimientos y la promo-
cion de destinos turisticos locales nacio-
nales e internacionales, El éxito de
FitBONIOTUR 2026 se reflej6 en los
resultados obtenidos en todas sus activi-
dades. La feria de negocios alcanzaron

lﬂ_ﬂ}?‘%‘“‘-. — ]

e - '-i
Lol

4 s i

un récord de mas de 2000 visitantes
profesionales, facilitando reuniones
directas entre profesionales, empresa-
rios generando conexiones estratégicasy
fortaleciendo las relaciones comerciales,
nacionales e internacionales.

\; Fit
ff BONIOTUR

Feria Internacional de Turismo
Cusco - Machupicchu - Peru
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El Boleto Turistico del Cusco

Tu llave maestra para conocer el Valle Sur y los tesoros de la ciudad imperial

Cusco es mucho mas que Machupicchu,
es una region que te invita a conocer el
pasado, la historia ancestral y el legado de
uno de los imperios que mejor ha trascen-
dido en la historia de nuestro pais. Para el
viajero que busca una experiencia auténti-
cay alejada de las rutas convencionales, el
Valle Sur y la red de museos de la ciudad
ofrecen un destino diferente, una ruta pri-
vilegiada y exclusiva si prefiere evitar las
zonas con mayor movimiento.

El Boleto Turistico del Cusco (BTC) a
través del Circuito II permite acceder a
una ruta diferenciada que combina
arqueologia de diversos periodos, ingenie-
ria hidraulica y arte religioso. A diferencia
delasrutas tradicionales, el Valle Sur ofre-
ce una vision integral del desarrollo tecno-
logico y urbano en la region, conectando
vestigios pre-incas e incas con el patrimo-
nio virreinal. Este recorrido es fundamen-
tal para quienes buscan comprender la
organizacion territorial y la gestién de
recursos en los Andes, ademés de explorar
la evolucidon artistica resguardada en los
principales museos de la ciudad.

El viaje inicia en Tip6n, un monumento a
la sabiduria hidraulica que en esta época
alcanza su mayor esplendor. Este centro
arqueologico es un sistema vivo de terra-
zasy canales donde el sonido del agua gol-
peando las fuentes ceremoniales crea una
banda sonora natural inigualable. Mien-
tras las nubes abrazan los picos cercanos,
el visitante puede apreciar como los Incas
lograron dominar el recurso hidrico con
una precision que hoy sigue asombrando a
ingenieros de todo el mundo. Este com-
plejo consta de doce terrazas de cultivo
con muros de piedra labrada, disenados
para un control preciso de la irrigacion.
Los canales de agua, que captan el recurso
de manantiales cercanos, mantienen un
flujo constante y uniforme después de
siglos, demostrando un conocimiento
avanzado en mecanica de fluidos y gestion
de suelos.

Continuando hacia el sureste, el horizonte
se expande para dar paso a la majestuosi-
dad de Pikillacta. Esta urbe pre-inca,
perteneciente a la cultura Wari, presenta
un contraste fascinante con la planifica-
cién arquitectdnica de los Hijos del Sol.
Con sus muros de piedra y barro que se
alzan en medio de una planicie cercanaala
laguna de Huacarpay, Pikillacta se revela
como una metrépoli de calles rectilineas y
plazas amuralladas que nos habla de un
imperio que ya dominaba el territorio cus-
queno mucho antes que los Incas. La visita
se complementa con el distrito de Anda-
huaylillas, donde se ubica el Templo de
San Pedro Apostol declarado con la maxi-
ma jerarquia turistica, Jerarquia 4, por su
impresionante edificacion. Este monu-
mento, conocido como la "Capilla Sixtina
de América", es un ejemplo sobresaliente
del barroco andino; su importancia radica
en la calidad técnica de sus pinturas mura-
les, sus techos artesonados y sus retablos
tallados en madera y revestidos en pan de
oro. Es una parada clave para entender el
proceso de evangelizacion y la consolida-
ciéon de la Escuela Cusquefia de pintura,
siendo uno de los templos mejor conserva-
dosdelaregion.

El segundo dia de este itinerario compren-
dido en el Circuito II del BTC, se dedica
a explorar la riqueza que resguardan los
museos del Cusco, al ser espacios que
nos invitan a explorar la memoria colecti-
va de la region. La primera parada obliga-
toria es el Museo Historico Regional,
ubicado en la emblematica Casa del Inca
Garcilaso de la Vega. Caminar por sus
salas es realizar un viaje lineal por el tiem-
po: desde los imponentes restos paleonto-
logicos de la era de hielo hasta la vida y
obra del primer cronista mestizo. El patio

colonial de esta casona, con su arquitectu-
ra seforial, es un refugio de conocimiento
que prepara el espiritu para el resto de la
jornada museografica contemplada en
este Circuito.

Complementando esta vision, el Museo
de Sitio del Qorikancha ofrece una
perspectiva arqueoldgica detallada, exhi-
biendo los tesoros hallados en las excava-
ciones del templo mas importante del
Tahuantinsuyo. Aqui, la precision de la
ceramica y la metalurgia inca nos revelan
la sofisticacion de una sociedad que consi-
deraba al Cusco como el ombligo del mun-
do.

Por otro lado, también incluido en tu Bole-
to Turistico, el Museo de Arte Popular
esta ubicado en la transitada Avenida Sol y
nos acerca al corazon de los artesanos cus-
quenos. Sus colecciones de imagineria,
ceramica y textileria son una explosion de
color y creatividad que demuestran que el
arte en el Cusco es una tradicion viva que
se hereda de generacion en generacion,
manteniendo vigentes técnicas ancestra-
les con una sensibilidad contemporanea.

A continuacion, el recorrido cultural sigue
en el Museo de Arte Contemporaneo,
situado en el Palacio Municipal. Este espa-
cio ofrece una mirada fresca y moderna de
la region, presentando obras de artistas
locales y nacionales que reinterpretan la

Asimismo, incluye la visita al Monumen-
to al Inca Pachacitec, una estructura
de piedra de 22 metros de altura que rinde
homenaje al maximo transformador del
Estado Inca. En el interior de esta edifica-
cion funciona un museo de sitio que deta-
llalavida, las conquistas y la vision geopo-
litica del noveno gobernante del Tahuan-
tinsuyo, quien convirtio6 al Cusco en el cen-
tro administrativo y religioso mas impor-
tante de Sudamérica. Desde la parte supe-
rior del monumento, el visitante cuenta
con un mirador estratégico que ofrece una
panoramica unica del crecimiento urbano
moderno de la ciudad, permitiendo con-
trastar la herencia histérica con el desa-
rrollo contemporaneo de la capital impe-
rial.

Finalmente, y para cerrar a lo grande esta
experiencia cultural, el Centro Qosqo
de Arte Nativo como la primera institu-
cion de su género en el Per, ofrece cada
noche una presentacion de musica y dan-
zas folcloricas que representan la identi-
dad de las diversas provincias de la region.
La visita a este centro no es solo un com-
plemento del BTC, sino una oportunidad
para observar la continuidad de nuestra
cultura viva a través del vestuario, los ins-
trumentos tradicionales y la coreografia.
De este modo, tras recorrer los monumen-
tos arqueologicos y los museos, el visitante
logra conectar el patrimonio material con
la expresion artistica actual, cerrando un
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circuito que celebra al Cusco en todas sus
dimensiones histdricas.

Visitar todos los atractivos del Circuito IT
no solo es un acto de aprendizaje, sino una
forma de valorar el esfuerzo de conserva-
cion y promocion que realiza el Gobierno
Regional Cusco a través de la GER-
CETUR para mantener nuestro patrimo-
nio al alcance de todos. Este conjunto de
sitios, accesibles mediante el Boleto Turis-
tico del Cusco, consolida al Valle Sury los
atractivos de la ciudad como un circuito
indispensable, disefiado para ser disfruta-
do con calma y curiosidad, demostrando
que la capital del imperio incaico es un
destino infinito, donde cada piedra y cada
cuadro guardan una historia que espera
ser contada a quienes deciden conocer lo
mas profundo dela historia regional.

¢Te quedan mas dias en Cusco?
Aprovecha y adquiere el Boleto Turistico General
que te permite la visita a 16 Atractivos Turisticos
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Premio FITBONIOTUR 2026

PREMIO FitBONIOTUR 2026
RECONOCIMIENTO AL MERITO TURISTICO
Otorgado a:
HOTEL DE LA VILLA HERMOZA S.R.L
Gerente General Gustavo A. Hermoza Mufiz

"FitBONIOTUR Galardona el Legado
en Vida de los Empresarios que
Apuestan por el turismo en sus regio-
nes y el pais con el PREMIO
FitBONIOTUR 2026 Un tributo a los
profesionales, hoteleros, gastronomi-
cos y agentes de viajes que, con inver-
sion privada y conviccion personal,
han puesto a nuestros pueblos en el
mapa del mundo.

La Quijotesca Labor de Promocionar
una Region

A menudo, cuando vemos un destino turisti-
co consolidado, olvidamos el origen de ese
éxito. Detras de cada grupo de visitantes que
llega a una comunidad, hay una historia de
esfuerzo previo. Este articulo busca resaltar
la figura de aquellos profesionales y
empresarios locales que no esperaron
presupuestos estatales ni subsidios para
salir al mundo a decir: "Mi tierra es hermosa,
ven aconocerla".

Hablamos de la agencias de viajes que finan-
cian sus propios catalogos; del hotelero que

viajo a ferias internacionales con sus aho-
rros; del restaurador que rescato6 ingredien-
tes ancestrales para darles valor; y del profe-
sional independiente que, por puro amor al
artey a su pueblo, se convirtio en el principal
embajador de nuestra cultura.

Un Reconocimiento al Mérito: El
Valor dela Experiencia

El "Reconocimiento al Mérito Turistico"
cobra una dimension especial cuando se
entrega a quienes llevan décadas en esta lid.
Estos profesionales con afos de trayectoria
han sido testigos de crisis politicas, desastres
naturales y cambios econ6micos, y sin
embargo, nunca dejaron de apostar.

Su trayectoria es un archivo vivo de la resi-
liencia. Han sabido adaptarse a los tiempos,
pasando de los folletos de papel a las plata-
formas digitales, pero manteniendo intacta
la esencia: la hospitalidad y el orgullo por lo
nuestro.

El Legado de los "Embajadores Silen-
ciosos”

Este homenaje busca sacar de la sombra a
estos embajadores silenciosos. Entregarles
una distinciéon hoy, en vida, es decirle a la
region que estos son nuestros verdaderos
lideres. No solo son duefios de negocios; son
gestores de esperanza para sus pueblos.

"No hay mayor mérito que el de aquel que
arriesga lo suyo por el bien de todos. Promo-
cionar el turismo con recursos propios es la
méaxima expresion de compromiso con el
desarrollo de nuestratierra."

Un Llamado ala Gratitud Colectiva

Como sociedad, debemos mirar estos afios
de trayectoria como un patrimonio. Que este
articulo sirva para que las autoridades y la
poblacion civil comprendan que el turismo
no crece por generacion espontanea, sino
por el empuje de estos visionarios.

Hoy, al aplaudir a nuestros hoteleros, agen-

tes, y profesionales destacados, estamos
celebrando el alma de nuestra region. A
ellos, que invirtieron su vida y su peculio
cuando el camino era incierto, les debemos
el presente que hoy disfrutamos.

Galardonados con el premio
FiTBONIOTUR
Sra. Hilda E. Paragulla Larraondo
de Delgado
Gerente General Turismo Inkaiko
Sra. Nancy Pérez Chacén
Gerente General Monte Amazodnico Lodge
Sra. Celina Ignacio
Gerente General Blue Line Service Bolivia
Sra. Yenni Silva Quispe
Gerente General Inka Expeditions Puno
Gilberto Jests Rodriguez Alvarez
Embajador Turistico de Ilo
Gustavo A. Hermoza Muniz
Gerente General Hotel de la Villa Hermoza
Sr. José Lucar Silva
Gerente General Hotel Veleritos
Ing. Edgar P. Miller Quito
Director de la Revista Cuenca Ilustre
Sr. Carlos Felipe Vinas de Vivero
Presidente de CONAVE Tumbes
Sr. Pablo G. Granda Renteros
Gerente General Huacachina Tours
Sr. Miguel Angel Garcia Guzman
Colaborador de FItBONIOTUR Cusco
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IMPULSAN LA RUTA TURISTICA AIMARA 2026 PARA
REACTIVAR LA ECONOMIA LOCAL

T
T~

El Gobierno Regional de Puno oficializo la

creacion de la “Ruta Turistica Aimara

2026”, un ambicioso proyecto que busca

posicionar a la zona sur de la regién como

un destino clave de turismo cultural y comu-
nitario. Esta iniciativa integrara 11 circui-

tos turisticos y siete paradas principales

distribuidas en las provincias de Chucuito,

Acora, Ilave, Juli, Pomata, Yunguyo y Zepi-

ta-Desaguadero.

La propuesta es respaldada por un informe
técnico de la Direccion Regional de Comer-
cio Exterior y Turismo (Dircetur), tiene
como objetivo dinamizar la economia local
mediante la puesta en valor del patrimonio
cultural del pueblo aimara. Tradiciones,
gastronomia, artesania y sitios arqueologi-

cos formaran parte de una experiencia inte-
gral dirigida tanto a visitantes nacionales
como internacionales.

La resolucion regional, firmada en diciem-
bre de 2025, establece que las municipali-
dades involucradas deberan asumir un rol
activo en la implementacion y sostenibili-
dad del proyecto. Entre sus responsabilida-
des seincluye el fortalecimiento de oficinas
de turismo, la asignaciéon de presupuestos
especificos y la capacitacién de personal
especializado.

Uno de los principales enfoques de la ruta
sera el turismo vivencial. Los visitantes
podran participar en festividades ancestra-
les, conocer practicas comunitarias y com-
partir experiencias con pobladores locales,
lo que permitira una conexiéon mas auténti-
ca con la cultura aimara. Asimismo, se
busca garantizar que los beneficios econé-
micos lleguen directamente a las comuni-
dades, evitando la intermediacion externa.

Los circuitos incluiran paradas en lugares
emblematicos como templos coloniales,
paisajes culturales y centros de produccion
artesanal. Provincias como Chucuito y Juli
destacaran por suriqueza historica y arqui-
tectonica, mientras que otras zonas pon-
dran en valor su entorno natural y tradicio-
nes vivas. La gastronomia también sera un

eje importante, con platos tradicionales
como el thimpu y el chairo, que reflejan la
identidad culinaria del altiplano.

Las autoridades regionales subrayaron que
esta estrategia esta alineada con la Ley
General de Turismo y el Plan Estratégico
Nacional de Turismo (Pentur 2025- 2035),
que promueven el desarrollo de productos
turisticos sostenibles y descentralizados.
En ese marco, la Ruta Aimara apunta a
diversificar la oferta turistica del pais y
fortalecer destinos emergentes.

Ademas, el proyecto se complementa con
la ordenanza regional que declara de inte-
rés cultural la artesania tradicional de
Puno, reforzando el vinculo entre turismo y
preservacion del patrimonio. Pequefios
emprendedores, como artesanos y duefios
de restaurantes, tendran la oportunidad de
integrarse a los circuitos, con apoyo de pro-
gramas locales orientados a mejorar la cali-
dady competitividad de sus servicios.

En los préximos meses, Dircetur coordina-
ra acciones para implementar sefializacion
turistica, capacitar guias locales y promo-
cionar la ruta en ferias especializadas. Se
prevé que para mediados de 2026 la ruta
esté plenamente operativa, consolidando-
se como un referente del turismo comuni-
tario en el sur del Pert.

MINCETUR y el Gobierno Regional de Arequipa
presentan el concurso publico
“Somos artesania 2026”

En la CaAmara de Comercio e Industria de
Arequipa, el Ministerio de Comercio Exte-
rior y Turismo (MINCETUR), junto a la
Gerencia Regional de Comercio Exterior y
Turismo del Gobierno Regional de Arequi-
pa, lanzo el concurso publico “Somos Arte-
sania2026”.

La iniciativa busca reactivar y potenciar la
actividad artesanal en el pais con un fondo
de S/ 5.7 millones en subvenciones concur-
sables para artesanos del pais.

La convocatoria tiene como objetivo
impulsar la produccién y comercializacion
de artesania peruana, promover la innova-
cion y sostenibilidad en los procesos, forta-
lecer la integracion con el turismo y preser-
var técnicas tradicionales que forman parte
delaidentidad cultural del pais.

El concurso se desarrollard en dos modali-
dades: Produccion artesanal, que financia-
ra la mejora de talleres, adquisicion de
herramientas y capital de trabajo; y Pro-

mocion y comercializaciéon, que apoyara la
participacion en ferias nacionales e inter-
nacionales, el impulso de ventas digitales y
la articulacion con cadenas de valor como
el turismo yla exportacion.

La iniciativa busca generar empleo, forta-
lecer la cultura y aumentar la visibilidad
internacional de la artesania peruana. Se
espera que los proyectos seleccionados
contribuyan a la integracion de la artesania
en experiencias turisticas, ofreciendo talle-
res vivenciales y productos tinicos.

Durante la presentacion, la viceministra de
Turismo destaco: “Somos Artesania 2026
es una oportunidad para que nuestros arte-
sanos de la region Arequipa participen en
el concurso. Son aproximadamente 11,800
artesanos en laregion, en su mayoria muje-
res, quienes podran preservar sus lineas
artesanales y tradiciones, y encontrar nue-
vos mercados. Este concurso reafirma
nuestro compromiso con el desarrollo
inclusivo y sostenible del sector artesanal.”

La convocatoria se oficializ6 mediante la
Resolucion Ministerial N.° 078-2026-
MINCETUR, publicada en el diario oficial
El Peruano. Los interesados podran acce-
der a las bases y requisitos a través del por-
tal institucional del ministerio.

Informes: Gerencia Regional de
Comercio Exterior y Turismo del
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El turismo interno enfria al Valle del Colca y complica las cifras para 2026

El Valle del Colca prevé menos turis-
tasen 2026 yvuelve adependerdeun
mercado interno que hoy viaja con
mas cautela.

El Valle del Colca se encamina a cerrar
2026 con una caida enlallegada de visitan-
tes, luego de tres anos de recuperacion sos-
tenida. La proyeccion de la Autoridad Auto-
noma del Colca y Anexos (Autocolca) ubica
el flujo entre 300 mil y 310 mil turistas, por
debajo delos 333 mil registrados en 2025.

El ajuste responde, principalmente, al
menor dinamismo del turismo nacional,
segmento que representa mas del 60% de
la demanda del destino y que suele marcar
el ritmo de ocupacién en feriados largos,
fines de semana y temporadas cortas. Para
una plaza como Colca, donde el visitante
interno sostiene buena parte del movi-
miento comercial, cualquier variacion en
ese segmento tiene efecto inmediato en
todala cadenaturistica.

Entre enero y marzo ingresaron cerca de
40 mil turistas. En el reciente feriado largo
de abril se contabilizaron alrededor de
7.500 visitantes, cifra inferior a los mas de
8 mil que se observaban en afios anterio-
res. Segin estimaciones de la entidad, la
disminuciéon se mueve entre 14% y 20%,
con mayor incidencia en el viajero perua-
no.

El turismo interno vuelve a mostrar
sensibilidad al contexto econémico

Desde Autocolca relacionan este compor-
tamiento con decisiones de gasto mas cau-
telosas por parte de los hogares. La coyun-
tura electoral, el incremento en los com-
bustibles y condiciones climaticas menos
favorables habrian llevado a muchos viaje-
ros a reducir distancias, permanecer den-
tro de suregion o postergar vacaciones.

“En el contexto de las recientes elecciones,
el turista nacional y local va a preferir des-
plazarse dentro de su regién o postergar
sus viajes, lo que reduce la afluencia en el
Colca. Asimismo, el encarecimiento del
combustible y las condiciones climéaticas
desfavorables no han hecho mas que agu-
dizar esta situacion”, explico Silvia Far-
fan Molina, gerente de Autocolca.

El caso del Colca refleja una tendencia
relevante para el turismo peruano: mien-
tras el visitante internacional suele planifi-
car con mayor anticipacion y mantiene sus
reservas, el mercado doméstico responde
con rapidez a la inflacion, la incertidumbre

politica o el costo del transporte terrestre.
En destinos regionales, esa sensibilidad
puede alterar temporadas completas.

Menor flujo también presiona ingre-
soslocales

Lareduccion de visitantes ya tiene impacto
en la recaudacion del destino. Autocolca
reporta una baja cercana al 14% en ingre-
sos, influida ademés por la menor partici-
pacion del turista nacional, cuyo boleto de
ingreso cuesta S/ 20, por debajo de la tarifa
aplicada al visitante extranjero.

Solo durante el tltimo feriado largo se esti-
mo una caida de entre S/ 1 mily S/ 2 mil en
larecaudacion. El efecto no se limita al ente
administrador: también alcanza a hospe-
dajes, restaurantes, operadores y comer-
cios artesanales de Chivay, que dependen
delos picos de demanda de fines de semana
y puentes festivos.

Aunque el turismo extranjero mantiene su
temporada habitual desde abril y no pre-
senta cancelaciones, su desempefio toda-
via no compensa la menor presencia del
viajero local.

Para amortiguar la desaceleracion, Auto-
colca prepara promociones enfocadas en
publicos local y regional, entre ellas jorna-
das de ingreso gratuito para visitantes are-
quipenos en fechas puntuales. La estrate-
gia apunta a sostener el movimiento mien-
tras el destino espera una reactivacion mas
firme del turismo interno.

Andahuaylas retoma vuelos comerciales y
activa una nueva etapa para el turismo en Apurimac

Viajar a Apurimac ya no implica jor-
nadas de hasta 20 horas: la ruta
aérea a Andahuaylas redefine el
acceso alaregion.

La reanudacion de vuelos comerciales
entre Lima y Andahuaylas, prevista para el
mes marzo, abril reactiva el acceso aéreo a
laregién de Apurimacy abre un nuevo esce-
nario para la dinamica turistica en las pro-
vincias de Abancay y Andahuaylas.

El primer vuelo despegara del Aeropuerto
Internacional Jorge Chavez alas 8:00 a. m.
y aterrizara en Andahuaylas alrededor de
las 9:15a. m. La operacion estara a cargo de
la aerolinea ATSA, con una frecuencia ini-
cial de dos vuelos diarios, sujeta a variacio-
nes segun el comportamiento de la deman-
da.

Desde las autoridades regionales se coordi-
nan acciones de recepcién y promocion
para los viajeros, en un contexto donde el
transporte aéreo vuelve a posicionarse
como alternativa frente a los largos trayec-
tos terrestres. El desplazamiento por carre-
tera desde Lima puede tomar cerca de 20

horas hacia Andahuaylas y unas 16 horas
hacia Abancay, lo que incide directamente
enladecision deviaje.

Un nodo aéreo que reconfigura el
acceso a Apurimac

La operacion regular de vuelos no solo redu-
ce tiempos de traslado, también reordena
los flujos turisticos hacia el sur del pais. En
paralelo, se adelantan gestiones para
atraer a otras aerolineas interesadas en
cubrir esta ruta, lo que podria ampliar la
oferta y generar mayor competencia en el
mercado.

Antes de esta reanudacion, ATSA operaba
principalmente vuelos charter, en su mayo-
ria vinculados a eventos puntuales como
los encuentros del Club Deportivo Los
Chankas en condicién de local. La entrada
en operacion comercial marca un cambio
en la l6gica de conectividad, ahora orienta-
da a una demanda mas constante. El aero-
puerto de Andahuaylas dej6 de operar vue-
los comerciales en 2020 por la pandemia
de COVID-19 y enfrent6 nuevas interrup-
ciones entre 2022 y 2023 en medio de la

coyuntura sociopolitica del pais. Su reaper-
tura implica la recuperacion de una
infraestructura clave para la articulacion
regional.

En términos de oferta turistica, la region
vuelve a proyectar con mayor alcance des-
tinos como los complejos arqueologicos de
Sondor y Curamba, los geoglifos de Saywi-
te, la laguna de Pacucha y el cafion del rio
Apurimac. Se trata de atractivos que com-
binan patrimonio precolombino y paisajes
naturales, con potencial para captar viaje-
ros interesados en experiencias culturales
ydenaturaleza.
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Nuevas tendencias apuntan en 2026 a un turismo
mas inteligente, emocionaly a medida

TIS define el viajero de 2026, que se
inspira en las redes sociales y disena sus
experiencias con IA, en un contexto de
transformacion hacia el turismo regene-
rativo.

La sexta edicion de TIS — Tourism Inno-
vation Summit, celebrada del 22 al 24 de
octubre en Sevilla, se ha postulado como
el gran hub de conocimiento e innova-
cion donde identificar y consolidar los
grandes vectores de transformacion que
estan redefiniendo el turismo a nivel
global.

Dela mano de expertos ylideres mundia-
les, la feria ha servido para definir los
ocho ejes que marcaran el devenir mas
inminente de un sector influenciado
altamente por la irrupcion de las nuevas
tecnologiasydelalA.

1. Un viajero mas consciente, selec-
tivoy convalores

El turista de hoy ya no elige solo en fun-
cion del destino o del precio, sino que
también se guia por la coherencia. Dedi-
camas tiempo a planificar —més de cinco
horas de busqueda activa— y analiza si su
experiencia encaja con sus principios:
autenticidad, sostenibilidad, impacto y
culturalocal.

2. La inteligencia artificial se con-
vierte en el nuevo agente de viajes

LaTIAyano es solo un asistente y ha pasa-
do a ser alguien que disefia, propone,
corrige y acompana durante todo el pro-
ceso. Crea itinerarios completos en
segundos, ajusta planes segin preferen-
cias, presupuesto, valores e incluso esta-
do de animo. Los viajeros confian cada
vez menos en los buscadores tradiciona-
les y recurren mas a herramientas co ver-
sacionales que ofrecen soluciones inte-
gradas, fluidas y personalizadas.

3. Destinos que se gestionan con
datos

La masificacion turistica deja de ser
anecdodtica para convertirse en una
variable gestionable. Gracias al analisis
predictivo y los datos operativos, los des-
tinos pueden anticipar picos de afluen-
cia, proteger la convivencia local y asegu-
rar una experiencia equilibrada.

Andalucia, con su plataforma Nexus, es
ejemplo de este cambio de paradigma:
monitoriza en tiempo real ocupacion,
movilidad y perfiles del visitante para
tomar decisiones mas responsables. Ya
no se trata de atraer mas, sino de atraer
mejor.

4. Del turismo sostenible al turis-
mo regenerativo

La sostenibilidad ha dejado de ser un
distintivo para convertirse en punto de
partida. Ahora se impone una idea méas
ambiciosa: el turismo regenerativo. No
basta con no dafiar, hay que aportar. Eso
implica proteger el entorno, activar eco-
nomias locales, reforzar vinculos con la
comunidad y dejar unlegado positivo.

5. TikTok, Netflix y los ‘influencers’
deciden el préximo viaje

La decision de un viaje comienza antes
de pensarlo. Un video de 30 segundos
puede despertar el deseo de visitar un
destino mejor que cualquier campana
clasica. TikTok, Instagram Reels y You-
Tube se han convertido en los motores de
inspiracion mas poderosos, especial-
mente cuando el contenido lo crean resi-
dentes, guias y viajeros reales.

Son ellos quienes muestran la cultura
viva y los rincones ocultos, con autentici-
dadyemocion.

6. Citybranding emocional: los des-
tinos ya no se describen, se cuen-
tan

Los destinos han entendido que no se
compite con fotos, sino con identidad.
Ahora no basta con mostrar monumen-
tos: hay que transmitir cultura, proposi-
to, estilo de vida. Asi, el city branding se
vuelve narrativo, intimo y humano.

Los podcasts, las experiencias sonoras,
los relatos personales y las voces locales
construyen ahora el imaginario del desti-
no.

7. El viaje deja de ser individualis-
ta: crecen los microgrupos por afi-
nidad

El auge del solo travel convive ahora con
una tendencia complementaria: los
microgrupos organizados por intereses,
valores o estilos de vida.

Son viajes de 10 a 15 personas que no se
conocen entre si, pero comparten una
forma similar de entender este tipo de
experiencias. La diferencia clave es que
no se tratan de viajes organizados, sino
compartidos.

8. Los alojamientos evolucionan:
de dar servicio a generar experien-
cia

Los alojamientos ya no se diferencian
solo por disefio, ubicacién o amenities.
Lo hacen por identidad, por relato y por
experiencia.

De esta forma nacen formas hibridas
como los hostels boutique, los colivings y
los alojamientos tematicos, que combi-
nan tecnologia, comunidady cultura
local. La automatizacion (check-in digi-
tal, control por voz) también se ha incor-
porado de manera natural para convivir
con el factor hum.




Turismo religioso en marcha: Ecuador analiza paquetes hacia Peru por la Ruta de Leon XIV

RUTA
TURISTICA

CAMINOS DEL
PAPA LEON XIV

. Piura

4 Chulucanas

éﬂ.:!t

. :‘ La Libertad

Trup"@

La visita del papa Leon XIV ya
mueve al turismo regional y Ecua-
dor aparece como uno de los prime-
ros mercados en reaccionar hacia
Per.

Elinterés que genera la proxima visita del
papa Ledén XIV al Pert abri6 una nueva
ventana para el turismo religioso regio-
nal. En ese contexto, la Comision de Pro-
mocion del Pera para la Exportacion y el
Turismo (PromPert), a través de su Ofici-
na Comercial en Ecuador, realiz6 en Quito
una capacitacion presencial dirigida a
operadores y agentes de viajes ecuatoria-
nos para presentar la denominada Ruta
de Leo6n.

La jornada reuni6 a 12 profesionales del
sector, quienes conocieron el circuito
turistico y evaluaron su posible incorpo-
racion dentro de paquetes hacia Perd. El
movimiento resulta relevante si se tiene
en cuenta que Ecuador es un mercado
emisor cercano, con conectividad aérea y

terrestre favorable, ademas de afinidad
cultural y religiosa con el destino peruano.

La Ruta de Leo6n articula espacios vincula-
dos a la trayectoria pastoral del hoy ponti-
fice durante los anos en que desarrollo
labores en territorio peruano. El recorrido
comprende destinos de Lambayeque, Piu-
ra, La Libertad y el Callao, zonas donde
permanecen templos, santuarios y comu-
nidades asociadas a esa etapa de su vida
religiosa.

Turismo religioso con potencial re-
gional

Mas alla del componente devocional, este
tipo de producto suele traducirse en viajes
planificados con mayor anticipacion,
desplazamientos grupales y estadias que
combinan visitas culturales, gastronomia
y compras. Para Pert, esto representa la
posibilidad de distribuir flujo turistico
hacia regiones distintas a los circuitos
tradicionales concentrados en Lima,
Cusco o Machu Picchu.

En el caso ecuatoriano, la cercania geo-
grafica puede facilitar escapadas de corta
duracion o itinerarios multidestino, una
ventaja competitiva frente a mercados de
larga distancia. Si la visita papal genera
mayor exposicion mediatica internacio-
nal, paises vecinos serian los primeros en
reaccionar comercialmente con salidas
organizadas.

Durante la capacitacion se expusieron los
principales atractivos de la ruta, que com-
binaiglesias historicas, celebraciones reli-
giosas y experiencias culturales propias
de cada region. La propuesta busca que el
viajero no solo siga un itinerario espiri-
tual, sino que también conozca tradicio-
nes localesylaidentidad de cada destino.

Este enfoque responde a una tendencia
creciente en el turismo latinoamericano:
productos tematicos capaces de conectar
emocion, historia y experiencia local.
Cuando se disefian de manera integral,
permiten elevar el gasto promedio del
visitante y extender su permanencia.

Ecuador, mercado estratégico para
Peru

La accion promocional en Quito también
evidencia una estrategia enfocada en mer-
cados regionales de respuesta rapida. En
escenarios de alta competencia aérea y
decisiones de viaje cada vez mas cercanas
a la fecha de salida, captar pasajeros de
paises vecinos puede resultar més eficien-
te que depender inicamente de mercados
lejanos.

Para Per, posicionar la Ruta de Leon en
Ecuador no solo busca aprovechar un
hecho coyuntural como la visita del ponti-
fice. También puede sentar las bases de un
producto permanente dentro del segmen-
to religioso, uno de los nichos con mayor
capacidad de movilizacion en América
Latina.
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Lisboa, el destino imprescindible del verano con Rock in Rio 2026

Musica internacional, experiencias uni-
cas y escapadas frente al Atlantico en una
cita que vamucho mas alla de un festival.

Los préximos 20, 21, 27 y 28 de junio de
2026, la ciudad de Lisboa volvera a latir al
ritmo de Rock in Rio Lisboa 2026, con-
solidado como uno de los grandes eventos
musicales y de entretenimiento de Euro-
pa.

Durante dos fines de semana, el Parque
Tejo se transformara en la “Ciudad del
Rock”, un espacio donde miusica, gastro-
nomia y experiencias conviven en un for-
mato Gnico.

Un cartel internacional con prota-
gonismo espaiiol

El cartel de esta 112 edicidén de Rock in Rio
Lisboa 2026 se despliega a lo largo de cua-

DENNIS.

En esta ultima jornada brillara especial-
mente la presencia de Lola Indigo, que se
posiciona como uno de los grandes recla-
mos para el pablico espanol en un final de
festival pensado para celebrar por todo lo
alto.

Mucho mas que musica: experien-
cias nicas

Rock in Rio Lisboa ofrece una programa-
cion de experiencias pensadas para dis-
frutar durante todo el dia, elevando el con-
cepto de festival a una vivencia multisen-
sorial.

Entre las propuestas mas espectaculares
destaca The Flight, un espectaculo aéreo
protagonizado por Yakstars, la formacion
acrobatica hispanoportuguesa que ha

tro jornadas que funcionan casi como capi- marcado un hito enlaaviacion ibérica.

tulos propios dentro del festival.

La apertura, el 20 de junio, apuesta por
una mezcla vibrante de pop y sonidos
actuales con nombres como Katy Perry y
Charlie Puth, acompanados por artistas
como Pedro Sampaio, Calema o nuevas
voces como Audrey Nuna, Nena, Manin-
ho, NAPAy Sofia Camara.

El 21 de junio sube la intensidad con una
jornada marcada por el rock y la energia
alternativa, liderada por Linkin Park,
junto a Cypress Hill y Kaiser Chiefs, en un
dia que también contara con propuestas
como Grandson, The Pretty Reckless,
Hoobastank, Blasted Mechanism, Tara
Perdida, Sepulturay P.O.D.

Lajornada del 27 de junio estara dedicada
a los grandes nombres que han marcado
generaciones, con actuaciones de leyen-
das como Rod Stewart, Cyndi Lauper o
Shaggy, acompanados por artistas como 4
Non Blondes, Joss Stone o The Wailers. A
ellos se suman figuras clave del panorama
portugués como Xutos & Pontapés, GNR,
UHF y Téxi, en una jornada con marcado
caracter nostalgico y festivo.

El cierre, el 28 de junio, pondra el foco en
los sonidos urbanosy globales con artistas
como 21 Savage, Central Cee o Rema,
junto a nombres como Matué, Filipe Ret o

pachaperu

» explorers «

100% OPERADOR TURISTICO

Con seis aviones Yak-52 “Warbird”, Yaks-
tars es la mayor formacion acrobatica civil

e Tour Cuatrimotos Montafia de
Colores.

Tour Cuatrimotos Moray & Maras
Tour Cuatrimotos Laguna Huaypo &
Maras.

Bicicletas Sobre el Agua.

Stand Up Paddle Boat.

Kayak.

Bicicleta de Montafia

Zip Line - Canopy 4 Lineas.

de Europa y una de las mas importantes
del mundo. Durante 15-20 minutos, la
coreografia combina méas de 14 figuras
distintas: bucles en formacion, tréboles,
giros de barril, pasadas a alta velocidad y
cruces imposibles que quitan el aliento.
Formaciones completas, secuencias en
solitario y en parejas convierten este
espectaculo en un momento tinico e inol-
vidable del festival.

Un verano irrepetible: musica y
deporte global

Ademas, este mes de junio estara marca-
do por uno de los grandes eventos depor-
tivos del afo: el inicio del Copa Mundial
de la FIFA 2026, que arrancara el 11 de
junio. En este contexto, Rock in Rio Lis-
boa 2026 se posiciona como el plan per-
fecto para disfrutar de un verano tnico,
combinando la emocién del fatbol con la
mejor musica en directo y una escapada
inolvidable a Lisboa.

AVENTURA

Pacha Peru Explorers, operador turistico 100% local en
Cusco. Disefiamos experiencias auténticas de aventura,
cultura y naturaleza, conectandote con la esencia de los
Andes.

9 Av. Sol N° 948, Of. 205, Cusco, Peru

e 0 ¢ ¢ 0 0 0 0 o

+51 950705034 - 941701080

Inka Jungle a Machu Picchu 3D & 4D
Montafia Arco iris Full Day.

Laguna Humantay Full Day.

Inca Trail a Machu Picchu 4D & 3N

4 info@pachaperu.com

P/INS
s www.pachaperu.com
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Impulsan la ruta turistica aimara 2026
para reactivar la economia local.
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Galardona el Legado en Vida de los
Empresarios que Apuestan por el Turismo

iGracias por ser parte de FitBONIOTUR 2026!
“Estimados amigos y aliados del turismo:Finalizada nuestra reciente edicion XXI
de FitBONIOTUR, no tenemos mas que palabras de gratitud. Gracias por su valiosa
F ﬁ E participacion y por confiar en este espacio de integracion.Su presencia reafirma
que el éxito del turismo se logra trabajando unidos, como la gran familia que
BN ”‘TI—UR somos. Estamos convencidos de que las alianzas formadas estos dias daran
Feria Internacional de Turismo grandes frutos para el sector.;Gracias por ser parte de nuestra historia!"
Cusco - Machupicchu - Peru

21 afios contigo www.fitboniotur.com

“No solo es
publicidad,
es presencia
estratégica.
Vientos del Sur:

El medio que conecta
tu oferta con la
verdadera demanda
turistica.
Anuncia con nosotros
jAsegura tu lugar en
nuestra proxima
edicion!”
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