
Edición: N° 67 - Dic. - Enero 2026

Prensa Turistica
www.vientosdelsurpress.com

Machu Picchu 2026: Tarifas OficialesMachu Picchu 2026: Tarifas Oficiales

para Todo los  Circuitospara Todo los  Circuitos

Machu Picchu 2026: Tarifas Oficiales

para Todo los  Circuitos Pag. 4Pag. 4Pag. 4

Reportan fallas en las revisionesReportan fallas en las revisiones

técnicas de buses que  trasladan técnicas de buses que  trasladan 

turistas a Machu Picchuturistas a Machu Picchu

    

Reportan fallas en las revisiones

técnicas de buses que  trasladan 

turistas a Machu Picchu

  

Camino del Inca a Camino del Inca a 

Machu Picchu  entre las Machu Picchu  entre las 

10 rutas más lindas del mundo10 rutas más lindas del mundo

Camino del Inca a 

Machu Picchu  entre las 

10 rutas más lindas del mundo

Calendario de feriados Calendario de feriados 

2026 en Perú2026 en Perú

Calendario de feriados 

2026 en Perú

Pag. 7 Pag. 7 Pag. 7 

Pag. 13Pag. 13Pag. 13

Pag. 6Pag. 6Pag. 6

Empresas Turisticas  Galardonadas Empresas Turisticas  Galardonadas 
con el Premio  QORI Q’ENTE 2025con el Premio  QORI Q’ENTE 2025

Empresas Turisticas  Galardonadas 
con el Premio  QORI Q’ENTE 2025

Pag. 8 - 9Pag. 8 - 9Pag. 8 - 9

¿Por qué el turismo en el Perú no logrará recuperar ¿Por qué el turismo en el Perú no logrará recuperar 
los 4.45 millones de visitantes desde el 2019?los 4.45 millones de visitantes desde el 2019?

¿Por qué el turismo en el Perú no logrará recuperar 
los 4.45 millones de visitantes desde el 2019?

Pag. 2Pag. 2Pag. 2

Cusco - Machupicchu - Perú

FITBoniotur: el escenario perfecto para destacar tu oferta turística.”
“Donde las marcas turísticas brillan y crecen.”

www.fitboniotur.comwww.fitboniotur.comwww.fitboniotur.com



Editado por:
SLP PROMTUR E.I.R.Ltda.

Director General:
Sixto Liñan Palomino

Diseño Grafico
Yor Lizandro Huanca Tecsi

Colaboración Periodística
Lic. Raúl Asencio Carrasco

Contacto
MOVIL 051 984 300472

Email
info@vientosdelsurpress.com
www.vientosdelsurpress.com

Diseño  
SLP PROMTUR E.I.R.Ltda. 

Pag. 2

Vientos del Sur se distribuye gratuita-
mente a agencias de viajes, hoteles, 
oficinas de turismo, medios de 
transporte, restaurantes turísticos, 
entidades públicas y empresas 
privadas vinculadas al  sector. 
Asimismo, entregamos el periódico en 
workshops y ferias de turismo, así 
como en embajadas, municipios, 
direcciones regionales de turismo y a 
todas las empresas anunciantes, les 
informamos que el periódico y sus 
noticias se publican en nuestro portal 
web www,vientosdelsurpress.com

El periódico se reserva el derecho de 
editar por razones de claridad, estilo o 
extensión, sin alterar el sentido 
original de los textos. Asimismo, no 
asume responsabilidad por errores u 
omisiones en los contenidos propor-
cionados por colaboradores o terce-
ros.
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¿Quieres que tu empresa llegue a mas clientes?
- En nuestro periódico te ofrecemos un espacio ideal para avisos    
- comerciales, notas de prensa, aniversarios, homenajes, eventos 
- y mucho más.
- Haz que tu información llegue a miles de lectores 
- Dale visibilidad a tu marca, negocio o actividad 

Vientos del Sur, Prensa Turística:   Estamos ubicados en:
Av. El Sol 948, Centro Comercial Cusco Sol Plaza, Oficina 205, segundo nivel (Costado de Correo)

Acércate a nuestra oficina o contáctanos para publicar tu aviso. ¡Estamos aquí para ayudarte a destacar!

¿Por qué el turismo en el Perú no

logrará recuperar los 4.45 millones

de visitantes desde el 2019?
La dificultad para recuperar los 4.45 millones 
de visitantes registrados en 2019 no responde a 
una coyuntura excepcional ni a un rezago tem-
poral pospandemia. Responde, más bien, a una 
pérdida sostenida de competitividad del desti-
no, producto de decisiones postergadas, ausen-
cia de liderazgo institucional y una gestión que 
ha permitido que los costos y los riesgos supe-
ren los beneficios percibidos por el visitante.

El turismo es una actividad extremadamente 
sensible a la percepción de seguridad, y hoy esa 
percepción se ha deteriorado de manera evi-
dente.

1.- La inseguridad como principal desin-
centivo

La percepción de robos, asaltos y extorsiones 
afecta directamente la decisión de viaje. Hoy, el 
turista evalúa no solo atractivos, sino riesgos. 
Sin seguridad ciudadana efectiva, el destino 
queda fuera del radar internacional. El turismo 
huye de la incertidumbre.

2. Un destino caro sin valor agregado

Las elevadas tarifas aeroportuarias y los altos 
costos de transporte interno encarecen el viaje 
desde el primer contacto. El problema no es 
solo el precio, sino que no existe una mejora 
equivalente en servicios, infraestructura o aten-
ción. Precios altos con servicios deficientes 
expulsan visitantes.

3. Machupicchu: símbolo del desorden 
turístico

Los conflictos en el transporte turístico, las 
tarifas elevadas de los trenes y los problemas en 
la venta de ingresos reflejan una gestión frag-
mentada y sin visión. En lugar de facilitar la 
visita, se convierte en una experiencia tensa y 
poco predecible. Cuando el principal atractivo 
genera frustración, el país pierde reputación.

4. Deterioro del trato al turista

El maltrato, la informalidad y los abusos tanto 
al turista nacional como extranjero dañan la 
imagen del destino. El visitante no busca solo 
monumentos, sino respeto, claridad y buen 
servicio. Una mala experiencia se convierte en 
publicidad negativa inmediata.

5. Indiferencia institucional

La falta de liderazgo del Ministerio de Cultura, 
Mincetur y los gobiernos regionales y locales 
evidencia un Estado ausente. No hay coordina-

ción, fiscalización ni una política turística cohe-
rente y sostenida. Sin Estado, el turismo queda 
a merced del desorden.

6. Empoderamiento de monopolios y 
favoritismos

La concentración de servicios estratégicos limi-
ta la competencia, eleva costos y reduce opcio-
nes para el visitante. Cuando el turismo benefi-
cia a pocos grupos económicos y no al ecosiste-
ma completo, el sector se estanca. Sin compe-
tencia real, no hay crecimiento sostenible.

Conclusión editorial

El turismo no se recuperará con campañas pro-
mocionales ni cifras optimistas. Mientras per-
sistan la inseguridad, los altos costos, el desor-
den en los destinos clave, la indiferencia insti-
tucional y la captura del sector por intereses 
concentrados, volver a los niveles de 2019 será 
una aspiración irreal. La recuperación del 
turismo exige decisiones políticas, regulación 
efectiva y una visión que ponga al visitante y al 
país por encima de intereses particulares.

Conclusión para el sector empresarial

La no recuperación de los 4.45 millones de visi-
tantes no es un fracaso del mercado, sino un 
fracaso de la política pública y de la regulación 
sectorial. Mientras no se corrijan las distorsio-
nes estructurales seguridad, costos, gobernan-
za y competencia  el crecimiento será limitado, 
volátil y excluyente. El turismo requiere deci-
siones técnicas, reglas claras y liderazgo insti-
tucional. Sin ello,  el sector seguirá operando 
por debajo de su potencial económico real.
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Jerarquía 4: Gobierno otorgó  al Centro Histórico 
del Cusco la máxima distinción  turística del país

Autoridad autónoma que administrará 
Machu Picchu divide a Cusco

El proyecto de ley, aprobado en primera 
votación en el Congreso, plantea crear un 
organismo autónomo para regular el uso 
de esta maravilla mundial. Empresarios 
divididos ante esta iniciativa.

La polémica ahora es motivada por el Pro-
yecto de Ley 11277, que tiene por objetivo 
crear una autoridad autónoma para la ges-
tión integral del Valle Sagrado y del Par-
que Arqueológico de Machu Picchu.

Esta iniciativa legislativa ya fue aprobada 
en primera votación en el Congreso de la 
República, pero aún debe ser ratificada en 
una segunda votación.

Sin embargo, el planteamiento ha sido 
rechazado por algunos gremios del sector, 
mientras que otros empresarios y parte de 
la población están de acuerdo con esta ini-
ciativa.Los empresarios que no están de 
acuerdo, consideran que la medida repre-
senta un riesgo para la sostenibilidad del 
santuario turístico más importante del 
país. Los involucrados suscribieron un 
comunicado conjunto, entre ellos Comex 
Perú, las cámaras de comercio de distintas 
regiones, la Cámara Nacional de Turismo 
del Perú, la Asociación Pyme del Perú, la 
Asociación Peruana de Agencias de Viaje y 

Turismo, entre otros.Los empresarios y 
pobladores que están de acuerdo, mani-
fiestan que se forme una comitiva mixta 
que administre los recursos económicos 
de manera transparente,  no es justo que 
los ingresos que genera Machu Picchu y 
los demás sitios arqueológicos sean admi-
nistrados por el centralismo, favoreciendo 
a la burocracia del Ministerio de Cultura y 
que Cusco no reciba nada de todos lo 
recaudado por  el turismo,  es momento de 
que Cusco administre sus recursos y esto 
sirva para el desarrollo socioeconómico de 
la región. El Gobernador de Cusco respal-
da propuesta El gobernador regional de 
Cusco, Werner Salcedo, afirmó que la 

referida propuesta no responde a una cir-
cunstancia política, como lo manifestaron 
los gremios empresariales. “Esto respon-
de a lo que demandan estos tiempos y a 
una adecuada gestión del territorio, por-
que han convertido Machu Picchu en un 
espacio de negocios personales y de agru-
paciones”, aseveró.Empresarios, profe-
sionales, gremios relacionados a la activi-
dad turística consideran que es muy 
importante dialogar y analizar la norma, 
poner a consulta, de todo el sector y llegar 
a un buen acuerdo pensando en el desa-
rrollo socioeconómico del Cusco y la 
Región.

Orgullo nacional! El Gobierno reconoció 
al Centro Histórico del Cusco con la
Jerarquía 4, la máxima distinción turísti-
ca que otorga el Estado peruano, a través 
del Ministerio de Comercio Exterior y 
Turismo (MINCETUR).
Este importante reconocimiento conso-
lida a la región Cusco como uno de los 
destinos más emblemáticos a nivel 
mundial y posiciona al Centro Histórico 
del Cusco al mismo nivel de prestigio que 
Machupicchu, las Líneas y geoglifos de 
Nasca y Palpa y el río Amazonas. La 
ceremonia se llevó a cabo en el Estadio 

Garcilazo de la Vega y fue liderada por el 
presidente de la República, José Jerí Oré 
junto a la viceministra de Turismo, 
Aracelly Laca. En la actividad también 
estuvieron presentes el gobernador 
regional del Cusco, Werner Salcedo y el 
alcalde provincial del Cusco, Luis 
Pantoja Calvo.
La Jerarquía 4 distingue a los recursos 
turísticos con cualidades únicas en el 
mundo y tiene como finalidad generar un 
modelo de desarrollo turístico sostenible 
que promueva la conservación del 
patrimonio cultural, impulse la

actividad turística y contribuya al desa-
rrollo económico y social de las regiones.
Con esta distinción, el Mincetur impul-
sará la planificación turística del recurso, 
priorizará su promoción a través de 
PROMPERÚ y promoverá proyectos de 
infraestructura y programas de inver-
sión orientados a mejorar la experiencia 
del visitante nacional e internacional.
El Centro Histórico del Cusco es uno de 
los conjuntos urbanos más importantes 
de América Latina y un testimonio vivo 
de más de 900 años de historia. Antigua 
capital del Tahuantinsuyo, conserva 
vestigios del Imperio Inca y una fusión 
única con la arquitectura colonial, lo que 
le valió su declaratoria como Patrimonio 
Cultural de la Humanidad por la 
UNESCO en 1983.
Actualmente, el Perú cuenta con 12 
recursos turísticos con Jerarquía 4. La 
región Cusco ostenta cinco de ellos: el 
Santuario Histórico de Machupicchu, el 
Pueblo de Ollantaytambo, el Parque 
Arqueológico Nacional de Sacsay-
waman, el Templo San Pedro Apóstol de 
Andahuaylillas y el Centro Histórico del 
Cusco.
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Machu Picchu 2026: tarifas oficiales y aforo

máximo para todos los circuitos de la Llaqta Inca

El Ministerio de Cultura estableció las 
tarifas diferenciadas, las cuales varían 
según el circuito, tipo de visitante y tem-
porada. Asimismo, conoce todos los 
requisitos para ingresar El Ministerio de 
Cultura ha aprobado las nuevas tarifas 
promocionales y el aforo máximo para el 
ingreso a la Llaqta de Machu Picchu 
durante el año fiscal 2026, según la Reso-
lución Ministerial Nº 000284-2025-
MC.

Estas medidas, que establecen precios 
diferenciados por circuito, tipo de visi-
tante y temporada, buscan fomentar el 
turismo interno y preservar uno de los 
patrimonios más emblemáticos del país.

¿Cuáles son los precios para 
Machu Picchu en el 2026?

Estos son los precios aprobados por el 
Ministerio de Cultura:

Circuito 1 - ó Panorámico

• Ruta 1-A: Montaña Machupicchu

◦  Tarifa general: S/ 112.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 80.00  

◦ Menores de edad: S/ 80.00

• Ruta 1-B: Terraza superior

◦ Tarifa general: S/ 64.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-

cos: S/ 32.00

◦ Menores de edad: S/ 32.00

• Ruta 1-C: Portada Intipunku (disponi-
ble solo en temporada alta)

◦  Tarifa general: S/ 64.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 32.00

◦ Menores de edad: S/ 32.00

• Ruta 1-D: Puente Inka (disponible solo 
en temporada alta)

◦ Tarifa general: S/ 64.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 32.00

◦ Menores de edad: S/ 32.00

Circuito 2 - ó Machupicchu Clásico

• Ruta 2-A: Ruta diseñada

◦ Tarifa general: S/ 64.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 32.00

◦ Menores de edad: S/ 32.00

• Ruta 2-B: Terraza inferior

◦ Tarifa general: S/ 64.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 32.00

◦ Menores de edad: S/ 32.00

Circuito 3 - ó Circuito de la Realeza

• Ruta 3-A: Montaña Waynapicchu

◦  Tarifa general: S/ 112.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 80.00

◦ Menores de edad: S/ 80.00

• Ruta 3-B: Ruta diseñada

◦ Tarifa general: S/ 64.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 32.00

◦ Menores de edad: S/ 32.00

• Ruta 3-C: Gran Caverna (disponible 
solo en temporada alta)

◦ Tarifa general: S/ 112.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 80.00

◦ Menores de edad: S/ 80.00

• Ruta 3-D: Huchuypicchu (disponible 
solo en temporada alta)

◦ Tarifa general: S/ 64.00

◦ Estudiantes universitarios o técni-
cos: S/ 32.00

◦ Menores de edad: S/ 32.00

Requisitos para acceder a las tari-
fas

Para acceder a estas tarifas, en la resolu-
ción se detalla que es indispensable pre-
sentar el documento nacional de identi-
dad, carné de extranjería o pasaporte 
vigente que acredite la condición de 
peruano, residente extranjero o ciudada-
no de un país miembro de la CAN.

En el caso de estudiantes universitarios o 
técnicos, se requiere el carné de educa-
ción superior vigente emitido por la 
SUNEDU, el Ministerio de Educación o 
la institución universitaria o técnica 
extranjera correspondiente, siempre que 
pertenezca a la CAN.

La tarifa de menores de edad aplica para 
visitantes de 3 a 17 años cumplidos al 
momento de la visita; los menores de 3 
años ingresan gratuitamente, pero todos 
los menores deben estar acompañados 
por un adulto responsable de su seguri-
dad.

Aforo Machu Picchu y criterios de capa-
cidad máxima El aforo máximo de 
Machu Picchu para el año 2026 fue fijado 
en 5,600 visitantes diarios durante la 
temporada alta, según la Resolución 
Ministerial Nº 000285-2025-MC emiti-
da por el Ministerio de Cultura.

Las fechas en que rige este límite de capa-
cidad son: el 1 de enero, del 2 al 5 de abril, 
del 19 de junio al 2 de noviembre y del 30 
al 31 de diciembre de 2026.

¿Deseas que tu empresa,

tenga mayor alcance?
Anuncia con nosotros y

conecta con la comunidad

más grande del TURISMO

Edición: N° 66 - Noviembre - Diciembre 2025

Prensa Turistica
www.vientosdelsurpress.com
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Cusco: establecen lineamientos para supervisar

el uso de recursos del Boleto Turístico
El Ministerio de Cultura aprobó los 
lineamientos que permitirán evaluar y 
supervisar las inversiones y actividades 
financiadas con los recursos provenien-
tes del Boleto Turístico de Cusco (BTC), 
mecanismo clave para la gestión del 
patrimonio cultural en la región.

La medida fue oficializada mediante la 
Resolución Ministerial N.° 000350- 
2025-MC, publicada en el Diario Oficial 
El Peruano, y establece el documento 
denominado “Lineamientos para la eva-
luación y supervisión de inversiones y/o 
actividades con financiamiento de los 
recursos del Boleto Turístico de Cusco”.

El BTC es el instrumento que otorga a los 
visitantes el derecho de ingreso temporal 
a monumentos arqueológicos, museos, 
zonas históricas y otros bienes que for-
man parte del Patrimonio Cultural de la 
Nación, administrados por el Ministerio 
de Cultura e integrados en los circuitos 

turísticos del departamento del Cusco.

De acuerdo con la normativa vigente, los 
recursos recaudados por la venta del bole-
to deben destinarse exclusivamente a la 
conservación, protección y acondiciona-
miento de dichos bienes culturales. Para 
ello, las municipalidades están obligadas 
a presentar proyectos que sustenten téc-
nicamente estas intervenciones, en con-
cordancia con lo establecido en la Ley 
General del Patrimonio Cultural de la 
Nación (Ley N.° 28296).

La supervisión del uso de estos fondos 
estará a cargo del Ministerio de Cultura, 
que verificará el cumplimiento de los 
fines previstos. El documento señala 
que, en caso de detectarse un uso distinto 
al autorizado, se iniciarán las acciones 
legales correspondientes, con el objetivo 
de garantizar la correcta administración 
de los recursos y la preservación del 
patrimonio cultural cusqueño.

 

El parque arqueológico de Sacsayhua-
mán, ubicado en la parte alta de la ciudad 
del Cusco, fue reconocido con la Jerar-
quía 4, la máxima categoría como recur-
so turístico otorgada por el Ministerio de 
Comercio Exterior y Turismo.

Con esta distinción, el complejo se ubica 
al mismo nivel que la ciudadela inca de 
Machu Picchu, que cuenta con la misma 
clasificación. La entrega oficial de la 
placa se realizó en el marco de la conme-
moración por los 42 años de la declarato-
ria de Sacsayhuamán como Patrimonio 
Cultural de la Nación, establecida 
mediante la Ley N.° 23765 por el Minis-
terio de Cultura.

La ceremonia tuvo lugar en el sector de 
Llaullipata, en la gran explanada del par-
que arqueológico, y estuvo a cargo de 

representantes de la Gerencia Regional 
de Comercio Exterior, Turismo y Artesa-
nía del Cusco. Durante el acto, la subdi-
rectora de Patrimonio Cultural y Defensa 
del Patrimonio de la Dirección Descon-
centrada de Cultura de Cusco, subrayó el 
valor simbólico de la fecha.

“La conmemoración de los 42 años de la 
declaratoria no solo invita a recordar el 
valor excepcional de Sacsayhuaman, 
sino que también reafirma el compromi-
so institucional con su investigación, 
conservación y puesta en valor, en bene-
ficio de las generaciones presentes y 
futuras”. A su turno, la jefa del equipo de 
trabajo del parque arqueológico de Sac-
sayhuamán, destacó que la categoriza-
ción como recurso turístico refuerza la 
coordinación entre los sectores Cultura y 
Turismo. 

“Este reconocimiento nos permite pro-
mover un aprovechamiento responsable 
del patrimonio, priorizando siempre su 
protección y el respeto a su profundo sig-
nificado cultural”.

Finalmente, Amparo Morales, represen-
tante de la Gercetur Cusco, precisó que el 
reconocimiento es resultado de un pro-
ceso técnico riguroso y resaltó el valor de 
Sacsayhuamán como evidencia del alto 
nivel de ingeniería y arquitectura de la 
civilización inca, además de su relevan-
cia como símbolo de la memoria históri-
ca y cosmovisión del pueblo cusqueño.

A la ceremonia asistieron también auto-
ridades locales y regionales, efectivos de 
la Policía de Turismo y personal de la 
Dirección Desconcentrada de Cultura.

Sacsayhuamán alcanza Jerarquía 4 como atractivo

turístico e iguala a Machu Picchu
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Caminos del Inca a Machu Picchu entre las 10 rutas 

de senderismo más lindas del mundo

Esta caminata es considerada en esta 
lista junto a Vía Licia, Tour du Mont 
Blanc, circuito de Annapurna, el Gran 
Paseo Oceánico, ruta Transcaucásica, 
cruce alpino de Tongariro, sendero Kala-
lau y de de Bald Hills Explorar destinos a 
pie forma parte esencial de la experiencia 
de viajar para miles de personas alrede-
dor del mundo. Las caminatas permiten 
recorrer paisajes únicos, acceder a sitios 
de difícil acceso y conocer la riqueza cul-
tural y natural de cada región desde una 
perspectiva diferente. Esta vez, los Cami-
nos del Inca a Machu Picchu se encuen-
tra entre las 10 rutas de senderismo más 
lindas del mundo, de acuerdo a Time 
Out.

Nuevamente, un destino de Perú se 
encuentra en la visión del planeta para 
que sea incluida en los planes de los via-
jeros que abrazan la naturaleza.

Entre las 10 rutas más bonitas

La red de caminos construida por el 
Imperio Inca, conocida como Qhapac 
Ñan, recorre miles de kilómetros y atra-
viesa los actuales territorios de Perú, 
Ecuador, Bolivia, Chile, Argentina y 
Colombia. El portal británico de turismo 
califica a esta ruta como “desafiante”.

Este sendero abarca 43 kilómetros y com-
bina paisajes de montaña, sectores 
cubiertos por niebla, pasos elevados y 
valles verdes. Según información publi-
cada por Time Out, la travesía suele 
tomar cuatro días y exige buen estado 
físico, ya que el ascenso por el Paso de la 
Mujer Muerta representa uno de los desa-
fíos más relevantes del recorrido.

Durante la ruta, los caminantes pasan 
por múltiples vestigios arqueológicos, 
entre los que destacan Llactapata, 
Runkurakay, Sayacmarca, Phuyu-
pat amarca y Wiñaywayna.

Este aislamiento, sumado al entorno 
natural que rodea el Valle Sagradoy el río 
Urubamba, transforma la caminata en 
una experiencia inmersiva. La llegada a 
la Puerta del Sol y la primera visión de 
Machu Picchu marca el momento central 
del viaje, recompensando el esfuerzo 
físico y la adaptación a la altura.

¿Cuánto cuesta ir por el Camino 
Inca a Machu Picchu?

El costo para recorrer el Camino Inca a 
Machu Picchu varía según la agencia de 
turismo seleccionada. El precio prome-
dio para el trayecto clásico de cuatro días 
esta entre 600 dólares a mas para adul-
tos, mientras que los estudiantes univer-
sitarios y los menores de 18 años pueden 
acceder a una tarifa reducida de 580 
dólares, según la página oficial de  

Boletos Machu Picchu.

Para quienes optan por la versión corta, 
de dos días, el precio promedio es de 500 
dólares, para adultos y 480 dólares 
tanto para estudiantes como para meno-
res.

Este importe incluye el ingreso al sende-
ro, el acceso al sitio arqueológico de 
Machu Picchu, la guía oficial de turis-
mo, el transporte necesario, la alimenta-
ción durante el trayecto y el servicio de 

porteadores asignados de manera indivi-
dual. Estos servicios buscan garantizar 
una experiencia guiada y segura, además 
de cubrir las principales necesidades de 
los excursionistas desde el inicio del reco-
rrido hasta la llegada al destino final.

El acceso al Camino Inca requiere un per-
miso gestionado por operadores turísti-
cos acreditados, con cupos diarios limi-
tados a 500 personas. Se recomienda 
reservar con suficiente anticipación y 
portar pasaporte durante todo el trayec-
to, debido a que solo ingresan 200 turis-
tas aproximadamente, las demás perso-
nas son apoyo o como parte del equipo.

Aclimatarse antes de recorrer la 
ruta de Camino Inca a 

Machu Picchu

En la travesía por el Camino Inca a 
Machu Picchu, la adaptación a la altitud 
es uno de los factores determinantes 
para el bienestar de los excursionistas. El 
recorrido puede ocasionar lo cono-
cido como ‘mal de altura’ o ‘soro-
che’, y esto afectaría la experiencia 
de quienes no se aclimatan previa-
mente.

Diversos especialistas y operadores 
turísticos recomiendan permanecer al 
menos uno o dos días en la ciudad de 
Cusco antes de iniciar la caminata para 
facilitar la adaptación del organismo a 
los más de 3.000 metros de altitud.

Durante los cuatro días de sendero, el 
trayecto transcurre por zonas remotas 
que carecen de red eléctrica y señal tele-
fónica. Esta particularidad implica que 
los visitantes deben planificar con antici-
pación el almacenamiento de energía en 
sus dispositivos y tomar precauciones si 
requieren permanecer conectados.

El periodo comprendido entre mayo y 
septiembre suele ser el más adecuado 
para la caminata.

+51 950705034 - 941701080 info@pachaperu.com www.pachaperu.comAv. Sol N° 948, Of. 205, Cusco, Peru

Pacha Perú Explorers, es tu opción si de operación
DIRECTA buscas!!!, si eres adicto a la adrenalina contamos
con diversas opciones que puedes hacerlas en la región 
Cusco.
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Reportan fallas en las revisiones técnicas de buses

que trasladan turistas a Machu Picchu

Algunos buses de Consettur habrían cir-
culado con documentación no válida, lo 
que plantea riesgos para los pasajeros. 
Las autoridades cuestionan la falta de 
control por parte de la SUTRAN y la 
PNP.

El transporte turístico que conduce a 
miles de visitantes hacia Machu Picchu 
ha sido objeto de crítica tras detectarse 
presuntas irregularidades en la docu-
mentación técnica de algunas unidades 
que operan en esta ruta.

De acuerdo con información difundida 
por el medio Exitosa, buses pertenecien-
tes a la empresa Consettur habrían cir-
culado con certificados de inspección 
técnica vehicular falsificados, una situa-
ción que pondría en peligro a los pasaje-
ros. Esta es una de las rutas más transita-
das del país y la mas cara km X km, utili-
zada diariamente por turistas nacionales 
y extranjeros que buscan llegar a uno de 
los principales atractivos del Perú.

Certificados técnicos bajo sospe-
cha

Según lo informado, gran parte de las 
unidades pertenecientes a Consettur 
habrían presentado certificados de ins-
pección técnica que no corresponderían 
a documentos auténticos, lo que implica 
que estos buses no habrían pasado las 
evaluaciones obligatorias que garantizan 
su correcto funcionamiento mecánico. 
Estas revisiones son un requisito indis-
pensable para asegurar que los vehículos 
se encuentren en condiciones óptimas 

antes de operar en rutas de alta exigen-
cia.

La investigación detectó que la mayoría 
de las unidades observadas cuentan con 
revisiones técnicas emitidas por empre-
sas ubicadas en Chanchamayo, región 
Junín, entre ellas “Revisiones Técnicas 
S.A.” y “Revisiones Técnicas de la Selva”. 
Sin embargo, según información de la 
Superintendencia Nacional de Aduanas 
y  d e  A d m i n i s t r a c i ó n  T r i b u t a r i a 
(SUNAT), ninguna de estas compañías 
tiene sucursal en la región Cusco.

Cuestionamientos a la fiscaliza-
ción

Ante esta situación, se cuestionó la 
ausencia de control por parte de las auto-
ridades competentes como la Superin-
tendencia de Transporte Terrestre de 
P e r s o n a s ,  C a r g a  y  M e r c a n c í a s 
(SUTRAN) o la Policía Nacional del Perú 
(PNP). Según lo expuesto, algunas uni-
dades continúan operando pese a no cum-
plir con los requisitos vigentes.

Entre los vehículos observados figuran 
los buses con placas XBT-963 y XBU-
954, los cuales estarían circulando a 
pesar de contar con revisiones técnicas 
vencidas. Este hecho podría configurar 
un delito contra la fe pública, en la moda-
lidad de falsificación de documentos.

Asimismo, si los certificados presenta-
dos fueran originales, el problema radi-
caría en que el procedimiento no se 
habría realizado conforme a ley.

Pues, para obtener un certificado se tiene 
que pasar por todo un proceso de inspec-
ciones físicas.

El Reglamento Nacional de Tránsito es 
claro respecto a este tipo de infracciones. 
El código M28 tipifica como falta “muy 
grave” conducir un vehículo sin contar 
con SOAT vigente o con certificado de 
inspección técnica válido. Las sanciones 
incluyen una multa equivalente al 12 % 
de la Unidad Impositiva Tributaria 
(UIT), la acumulación de 50 puntos en el 
récord del conductor y la retención del 
vehículo.

Estas disposiciones buscan reducir ries-
gos en las vías y garantizar que las unida-
des que prestan servicio de transporte, 
especialmente turístico, se encuentren 
en condiciones adecuadas. 

SUTRAN se pronuncia ante supuestas 
irregularidades.

Debido a las diferentes denuncias que se 
realizaron, la entidad inhabilitó a la 
empresa "Revisiones Técnicas de la 
Selva Central” E.I.R.L. por presuntas 
irregularidades en la operación de sus 
servicios de inspección técnica vehicular, 
ello en el marco del caso de los buses de la 
empresa Consettur. Esto luego de que 
realizaran un nuevo proceso de inspec-
ción.

Además, el alcalde provincial de Uru-
bamba, Ronald Vera, puso en tela de jui-
cio el accionar de la empresa certificado-
ra que realizó revisiones técnicas a los 
buses de Consettur que operan la ruta 
hacia Machupicchu, al advertir presun-
tas irregularidades en su instalación, 
funcionamiento y autorizaciones dentro 
del distrito que alberga el Santuario His-
tórico de Machu Picchu.



Atención viajero! Conoce atractivos poco conocidos de Perú
 que todo turista debe visitar 
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Cusco, 2025.– La Gerencia Regional de 
Comercio Exterior Turismo y Artesanía

(GERCETUR) del Gobierno Regional 
Cusco realizó la ceremonia oficial de 
entrega del Premio Qori Q’ente 2025 Pre-
mio a la Calidad, un importante galardón 
que reconoce a empresas y personalidades 
que destacan por su compromiso con la 
formalidad, la legalidad y la aplicación de 
buenas prácticas en el sector turístico y 

comercial de la región.

El acto protocolar fue encabezado por el 
Gerente Regional de GERCETUR del 
GORE Cusco, Mgt. Rosendo Baca, quien 
hizo entrega de los reconocimientos a los 
ganadores que cumplieron satisfactoria-
mente con el proceso de evaluación esta-
blecido, el cual promueve estándares de 
calidad, responsabilidad y mejora conti-
nua en los servicios ofrecidos al público. 
Durante la ceremonia, se destacó que el 
Premio Qori Q’ente busca incentivar una 
cultura de excelencia, fortalecer la compe-
titividad regional y contribuir al desarro-
llo sostenible del turismo en Cusco, reafir-
mando el compromiso de GERCETUR con 
la promoción de empresas formales y res-
ponsables. La Premiación conto con la 
presencia de autoridades del Gobierno 
Regional, Alcalde del Cusco, la Policía, de 
Turismo, Fiscal de Turismo y represen-
tantes del sector, dichas autoridades feli-
citaron a los galardonados e invitaron a 
más organizaciones y emprendedores a 
sumarse a este proceso, que pone en valor 
el esfuerzo por ofrecer servicios de calidad 
y generar confianza en los visitantes 
nacionales e internacionales.,

Restaurantes Dos Tenedores:

INDIO FELIZ

Restaurantes Tres Tenedores: 
TOTOS HOUSE

Restaurantes Tres Tenedores: 
KAYMANKA

Reconocimiento a Turismo Rural 
Comunitario:

MULLACAS MISMINAY

Reconocimiento a Academias – 
Institutos:

Instituto Superior Tecnológico 

TUPAC AMARU

Reconocimiento a Academias – 
Institutos:

UNIVERSIDAD ANDINA DEL CUSCO

Reconocimiento a Gobiernos 

Locales:

Municipalidad Distrital de 
OLLANTAYTAMBO

Reconocimiento a Agencias de 
Turismo de Aventura:

AMAZONAS EXPLORER.

VERTICAL S.A.

ACCTION VALLEY PERÚ.

Reconocimiento a Agencias de 

Viajes y Turismo Región Cusco:

PUKUPUKU TRAVEL

GRUPO TURBULENCIA EN PERÚ

TERRES NAGIQUESDES INCAS

Reconocimiento a Agencias de 

Viajes a Nivel Nacional:

LIMA TOURS

VIAJES PACIFICO SAC

Reconocimiento a Establecimien-
tos de Hospedaje:

CASA ELENA

B6B VERONICA

Reconocimiento a Hoteles tres 
estrellas:

MUNAY WASY INN

HATUN INTI CLASSIC

SAN FRANCISCO CUSCO.

Reconocimiento a Hoteles Cuatro 
Estrellas:

HATUN INTI BOUTIQUE.

Reconocimiento a Guías de 

Turismo:

DUNIA SANCHEZ MARMANILLO

CORINA DURAN TITO

HORACIO RODRIGUEZ LIMACHI.

Reconocimientos Especiales:

NILDA CALLAÑAUPA ALVAREZ Teje-
dora Quechua de Chincheros

ROBERTO PORTUGAL DEL CASTILLO 
– KHIPU

CAPITAN MIGUEL SAENZ – POLTUR.

Reconocimiento a Institutos:

POLICIA DE ALTA MONTAÑA

POLICIA DE TURISMO

RUTA DEL BARROCO ANDINO.

Reconocimiento a Autoridades:

Alcalde la Municipalidad del Cusco

Luis Beltran Pantoja / Por la obtención 
de la Jerarquía 4

Carlos Nicanor Rocca Ccaqquesto / Por 
la obtención de la Jerarquía 4

Máximo Rimachi Morales / Por la obten-
ción de la Jerarquía 2 . 

Cusco celebró la premiación Qori Q’ente a la Calidad.

GORE Cusco y la GERCETUR entregó el Premio Qori Q’ente 2025 

Galardonados con el Premio QORI Q’ENTE, 

Premio a la Calidad Turística. 

El Gerente General  de la 
GERCETUR del Gobierno 

Regional Cusco, 
Mgt. Rosendo Baca, saluda cordial-
mente a los empresarios y actores del 
sector turismo, y les expresa su reco-
nocimiento por el trabajo que vienen 
realizando en favor del desarrollo 
regional.
Asimismo, hace un llamado a trabajar 
de manera conjunta, responsable y 
unida, fortaleciendo la coordinación 
entre el sector público y privado, con el 
objetivo de impulsar el desarrollo 
sostenible del turismo en la región.
Solo a través del compromiso, la 
responsabilidad y la unión de esfuer-
zos se podrá consolidar un turismo 
competitivo, ordenado y beneficioso 
para todos.
Desde GERCETUR, reafirmamos 
nuestro compromiso de seguir traba-
jando de manera articulada con todos 
los actores del sector turismo, traba-
jando unidos por el bien del turismo, 
construiremos un año de grandes 
éxitos.



El agente de viajes, eje integrador del sector turístico
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Más vuelos impulsarían el regreso del turismo a

niveles prepandemia en 2026
La ampliación de rutas aéreas, el ingreso de 
nuevas aerolíneas y la mayor capacidad aero-
portuaria sostienen la proyección de recibir 
4.4 millones de visitantes internacionales en 
el Perú El aumento de la conectividad aérea y 
la puesta en operación del nuevo terminal 
del Aeropuerto Internacional Jorge Chávez 
permitirían que el Perú alcance en 2026 la 
cifra prepandemia de 4,4 millones de turis-
tas internacionales, de acuerdo con estima-
ciones de la Asociación Peruana de Hoteles, 
Restaurantes y Afines (Ahora Perú).

El gremio señaló que este escenario está vin-
culado a mejoras en la oferta de vuelos y a 
una mayor capacidad aeroportuaria, facto-
res que resultarían determinantes para la 
recuperación del turismo receptivo.

Conectividad aérea y recuperación del 
sector

El gerente de Ahora Perú, Fredy Gamarra, 
indicó que el desempeño del sector depende 
del incremento de rutas e itinerarios, así 
como del ingreso de nuevas aerolíneas al 
mercado nacional, tras las limitaciones de 
conectividad registradas en los últimos años.

Precisó que la meta del sector es alcanzar y 
superar los niveles de visitantes registrados 
antes del 2019, en la medida en que se conso-
lide una mayor oferta aérea y se normalicen 
las operaciones.

Proyecciones oficiales y mercados 
emisores

Gamarra recordó que la ministra de Comer-
cio Exterior y Turismo, anunció que su sec-
tor proyecta recibir alrededor de 4,4 millo-
nes de turistas internacionales en 2026, 
una estimación considerada moderada mien-
tras se culmina el cierre de las cifras corres-
pondientes al 2025.

Asimismo, señaló que para el próximo año se 
prevé una mejora en la economía de Argenti-
na, lo que permitiría un mayor flujo de turis-
tas provenientes de ese país y compensar la 
reducción de visitantes de Chile.

Nuevos destinos turísticos

El representante de Ahora Perú añadió que 
se espera la consolidación de nuevos desti-
nos, como la denominada ruta del Papa 
León, orientada al turismo interno y al turis-
mo religioso internacional.

Detalló que esta ruta integra ciudades del 
norte y centro del país como Trujillo, Chicla-
yo, Chulucanas y el Callao, y que requiere 
mayor promoción, conectividad y mejoras 
en los servicios básicos de las zonas de visita.

Reapertura de aeropuertos e inversio-
nes

Gamarra señaló que durante el 2025 se 
registró una recuperación del turismo, 
impulsada por las acciones de PromPerú y 
por la reapertura de aeropuertos nacionales 
que permanecían cerrados, como los de 

Jaén, Anta y Jauja.

Finalmente, indicó que las empresas conce-
sionarias de aeropuertos regionales cuentan 
con autorización del Organismo Supervisor 
de la Inversión en Infraestructura de Trans-
porte de Uso Público (Ositrán) para ejecutar 
remodelaciones e inversiones, con el fin de 
fortalecer la infraestructura aeroportuaria.

¿Cuáles son los aeropuertos más des-
tacados del Perú?

En el Perú operan numerosos aeropuertos, 
pero unos pocos concentran la mayor parte 
del tráfico de pasajeros y sirven como princi-
pales puntos de conexión entre regiones y 
con el extranjero. El Aeropuerto Internacio-
nal Jorge Chávez, ubicado en el Callao al ser-
vicio de Lima, es con amplia diferencia el 
más activo del país, recibiendo la mayoría de 
vuelos internacionales y domésticos y con-
centrando una parte significativa del tránsi-
to aéreo nacional. Este hub conecta el país 
con destinos en América, Europa y otras 
regiones, y se encuentra en proceso de 
modernización para ampliar su capacidad 
ante el crecimiento sostenido de viajeros.

Otro aeropuerto de gran relevancia es el Ale-
jandro Velasco Astete en Cusco, que maneja 
un flujo considerable de turistas debido a su 
proximidad a destinos como Machu Picchu y 
otras atracciones del sur andino. Aunque su 
ubicación dentro de la ciudad limita su 
expansión, sigue siendo el segundo nodo 
aéreo más importante del país por número 
de pasajeros. El aeropuerto Rodríguez 
Ballón en Arequipa también destaca por su 
actividad, siendo un punto clave para la 
conectividad en el sur peruano y en particu-
lar para visitantes a la denominada Ciudad 
Blanca y al cañón del Colca. Más allá de 
estos, el Perú cuenta con otros terminales 
con operaciones regulares, como los de Piu-
ra, Trujillo, Chiclayo o Iquitos, que sirven a 
importantes centros urbanos y regiones 
turísticas o comerciales, aunque con niveles 
de tráfico menores comparados con los hubs 
principales.

¿Cuáles son las regiones más visitadas 
en el Perú?

La competitividad turística analizada por el 
Índice de Competitividad Turística Departa-

mental 2025 (ICTD) confirma la fortaleza de 
Cusco. Este departamento lidera el índice 
gracias a su oferta patrimonial, a la calidad 
de su infraestructura y a la gestión regional 
focalizada en turismo sostenible.

Loreto y Lima completan el podio, mientras 
que Huánuco, Cajamarca y Huancavelica 
cierran la tabla con los resultados más bajos 
en competitividad.

El ICTD mide el desempeño de los 24 depar-
tamentos del país en áreas como ambiente 
apto, políticas de viajes y turismo, infraes-
tructura y gestión de recursos naturales y 
culturales.

En ambiente apto, que valora las condicio-
nes socioeconómicas y de seguridad para el 
desarrollo turístico, Lima, Tacna y Pasco 
lideran la estadística, a diferencia de Caja-
marca, Tumbes y Loreto que registran reza-
go. En políticas públicas y condiciones habi-
litadoras, Cusco, Pasco y Moquegua se colo-
can en las primeras posiciones debido a una 
mayor priorización presupuestal y a accio-
nes para preservar el patrimonio. Por su par-
te, en infraestructura turística, Cusco, Piura 
e Ica encabezan el ranking nacional. La dis-
ponibilidad y calidad de los servicios en estos 
departamentos ha impulsado su competiti-
vidad, mientras que Ayacucho, Lima y Huan-
cavelica presentan deficiencias por falta de 
oferta acorde con su población.

¿Qué nacionalidad viaja más al Perú?

La nacionalidad chilena encabeza el flujo de 
turistas extranjeros que ingresaron a Perú 
durante los últimos meses. Un total de 
1.182.764 visitantes procedentes de Chile 
representaron el 31% de todas las llegadas 
internacionales al país en el periodo recien-
te, convirtiendo a este grupo en la principal 
fuente de turismo receptivo.

En segundo lugar, Estados Unidos aportó 
566 mil turistas, equivalentes al 14,9% del 
total, una cifra que reafirma el interés de los 
viajeros estadounidenses por los destinos 
peruanos.

El listado de los mercados más relevantes 
para el sector se completa con Ecuador 
(321.000 vis i tantes,  8,4%),  Bol ivia 
(206.000, 5,4%), Brasil (205.000, 5,4%) y 
Colombia (177.000, 4,6%).



APEMTUR CUSCO celebra su 5.º aniversario reafirmando su compromiso con el turismo 

En la ciudad del Cusco capital del turismo 
peruano. La Asociación Peruana de 
Empresas de Turismo (APEMTUR) con-
memoró su quinto aniversario de crea-
ción, marcando un hito importante en su 
trayectoria institucional y en su aporte al 
desarrollo del sector turístico.

La ceremonia contó con la distinguida pre-
sencia del Sr Sixto Liñán, fundador de 
APEMTUR, así como del presidente de 
APEMTUR Cusco, Lic. Edwin Dueñas,  

junto a su directiva y parte de los socios que 
integran la asociación. El evento fue un 
espacio de reencuentro, reflexión y recono-
cimiento al trabajo realizado durante estos 
cinco años.

Como parte de las actividades conmemora-
tivas, se celebró una misa de acción de 
gracias, en el Templo de Francisco de Asís 
(Plaza San Francisco) destacando la 
importancia de la unidad, el esfuerzo con-
junto y el compromiso de los asociados 
para fortalecer el turismo regional de mane-
ra responsable y sostenible.

Durante la jornada, se resaltó el crecimien-
to de APEMTUR desde su fundación, así 
como los logros alcanzados en la promo-
ción del turismo y el apoyo a las empresas 
del sector. Asimismo, se reafirmó el com-
promiso de la asociación de continuar tra-
bajando en beneficio de sus socios y del 
desarrollo turístico de la región.

APEMTUR agradece a todos sus miembros 
y aliados estratégicos por el respaldo brin-
dado a lo largo de estos cinco años, reno-
vando su visión de seguir contribuyendo al 

fortalecimiento del turismo como motor de 
desarrollo económico y social.
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Empresarios turísticos nacionales participaron en

pasantía en España organizada por Promperú 

Como parte de su estrategia para fortale-
cer de manera descentralizada a las 
micro, pequeñas y medianas empresas 
del sector turismo, Promperú facilitó la 
participación de representantes de 14 
empresas peruanas en una pasantía 
internacional en España, en el marco del 
Programa Comercial para Empresas 
Turísticas.

La delegación estuvo conformada por 
empresarios provenientes de Lima, Cus-
co, Ica, Áncash y Arequipa, quienes ini-
ciaron su recorrido en Barcelona. En esta 
ciudad realizaron visitas técnicas a esta-
blecimientos de hospedaje, restaurantes 
y experiencias turísticas innovadoras, 
con el objetivo de identificar buenas 
prácticas y modelos de gestión aplicables 
al contexto peruano.

El programa incluyó encuentros con ins-
tituciones clave del ecosistema turístico 
y de innovación, como el Catalan Tourist 
Board, Barcelona Activa y el Mobile 
World Centre. En estos espacios, los par-
ticipantes conocieron herramientas tec-
nológicas, estrategias de desarrollo de 
destinos inteligentes y mecanismos de 
articulación público-privada utilizados 
en el mercado europeo. Posteriormente, 

los empresarios se trasladaron a Sevilla 
para participar en el Tourism Innovation 
Summit (TIS) 2025, evento internacio-
nal que congrega a más de 8 mil partici-
pantes de más de 40 países. Allí accedie-
ron a conferencias y paneles especializa-
dos en temas como inteligencia artificial, 
big data, sostenibilidad, conectividad e 
innovación aplicada al turismo.

Las pasantías internacionales forman 

parte de los beneficios del Programa 
Comercial para Empresas Turísticas, 
iniciativa gratuita de Promperú que inte-
gra el ecosistema Turismo In. Los apren-
dizajes obtenidos fueron compartidos 
posteriormente en el III Encuentro del 
Programa Comercial 2025, reforzando el 
valor de estas experiencias para mejorar 
la competitividad y modernización de las 
MIPYMES turísticas del país.
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Perú es reconocido en China como

mejor destino especializado del mundo

El Perú ha sido distinguido como “Mejor 
Destino de Nicho del Mundo” por la reco-
nocida revista Travelling Scope, uno de 
los medios turísticos más influyentes de 

China, en el marco de su concurso anual 
Star Awards 2025. Este importante reco-
nocimiento fue otorgado oficialmente a 
la Oficina Comercial de PROMPERÚ en 
Shanghái, durante una ceremonia reali-
zada en dicha ciudad el pasado 22 de 
diciembre.

El galardón reconoce a los destinos capa-
ces de ofrecer experiencias diferencia-
das, auténticas y de alto valor cultural. 
En ese contexto, el Perú fue destacado 
como un país ideal para el viajero chino 
especializado, interesado en propuestas 
que van más allá de los circuitos tradicio-
nales y que integran paisajes naturales 
excepcionales, un vínculo directo con 
culturas ancestrales y una oferta gastro-
nómica reconocida a nivel internacional.

Este reconocimiento representa una 
oportunidad estratégica para fortalecer 
el posicionamiento del Perú en el merca-
do chino, consolidándolo como un desti-
no de alto valor orientado a un perfil de 
viajero que prioriza la autenticidad, la 
profundidad cultural y la calidad de las 
experiencias.

Travelling Scope es uno de los medios 
turísticos más importante en China, espe-
cializado en reportajes, recomendacio-
nes de destinos y análisis de tendencias 
de la industria. Su audiencia está confor-
mada por viajeros experimentados, pro-
fesionales de la industria y segmentos de 
alto poder adquisitivo, lo que le otorga 
una significativa capacidad de influencia 
y difusión.

Suspenden actividades turísticas de montaña en toda la

 Cordillera Blanca en Áncash hasta marzo de 2026 por riesgo glaciar

La decisión se basa en reportes del Inai-
gem sobre el retroceso de glaciares, con-
diciones climáticas variables y el riesgo 
elevado para los visitantes en alta monta-
ña.

Las actividades turísticas de alta monta-
ña quedaron suspendidas en todos los 
nevados de la Cordillera Blanca, en la 
región Áncash, por disposición del Par-
que Nacional Huascarán. La medida rige 
tanto para operadores turísticos como 
para visitantes y se mantendrá vigente 
hasta el 31 de marzo de 2026.

De acuerdo con el comunicado oficial, la 
decisión responde a los reportes del 
Instituto Nacional de Investigación en 
Glaciares y Ecosistemas de Montaña 
(Inaigem), que alertan sobre un acelera-
do retroceso de los glaciares, así como la 
aparición de grietas, cavernas de hielo y 
lagunas en formación. A ello se suman 
condiciones climáticas cada vez más 
variables, factores que elevan considera-

blemente el riesgo para quienes realizan 
actividades en zonas de alta montaña.

Las actividades de escalada afecta 
la conservación en la Cordillera 
Blanca

La entidad también advirtió que la 
sobrecarga de actividades de escalada, 
tanto en nevados autorizados como en 
áreas restringidas, viene afectando la 
conservación y recuperación de los eco-
sistemas de altura, lo que refuerza la 
necesidad de esta restricción temporal.

En paralelo, el Instituto Geológico, Mine-
ro y Metalúrgico (Ingemmet) declaró al 
centro poblado de Casga, ubicado en el 
distrito de Pampas, provincia de Pallas-
ca, como zona crítica de alto riesgo ante 
posibles deslizamientos y derrumbes. En 
la localidad, donde viven 115 personas, se 
han identificado suelos inestables com-
puestos por fragmentos de roca, gravas y 
material arcilloso que retiene humedad, 
lo que debilita el terreno, especialmente 

durante la temporada de lluvias.

El informe técnico señala además que el 
poblado se asienta sobre un antiguo des-
lizamiento rotacional que se ha reactiva-
do recientemente. En la parte alta de la 
ladera se han detectado grietas de hasta 
40 metros de extensión, así como la pre-
sencia de filtraciones y brotes de agua 
subterránea asociados al riego agrícola, 
lo que incrementa el peligro para los habi-
tantes de la zona.

Calidad y Garan�a 
en Fotografias

Que no se pierdan tus recuerdos, Recupera tus fotos.
 Pasamos tus imagenes de VHS a Memoria USB

Av. el Sol 224, Centro Comercial Cusco, Interior C10 +51 993678884
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Calendario de feriados 2026 en Perú: listado

oficial de los fines de semana largos a nivel nacional
Las personas podrán tener una opción 
más para organizar un viaje o realizar 
actividades en este nuevo año. Algunos 
meses tienen un fin de semana extendi-
do. Conoce los detalles El calendario de 
feriados oficiales para 2026 en Perú 
contempla varias fechas distribuidas a lo 
largo del año que ofrecen oportunidades 
para descansar, viajar o realizar activida-
des en familia. La organización de los 
feriados permite identificar varios fines 
de semana largos y la posibilidad de gene-
rar “puentes” laborales en distintos 
meses.

¿Cuáles son los fines de semana 
largos en 2026?

Ÿ El 1 de enero es feriado, pero el 
Gobierno declaró el 2 de enero como 
un día no laborable, por lo cual se con-
sidera un fin de semana largo.

Ÿ En abril, la Semana Santa se celebrará 
el jueves 2 y el viernes 3. Esta combi-
nación facilita la creación de un fin de 
semana de cuatro días si se suma el 
viernes como día libre adicional.

Ÿ El viernes 1 de mayo, Día del Trabajo, 
será feriado nacional y su ubicación 
en viernes permite un fin de semana 
largo de tres días.

Ÿ En junio, el lunes 29 corresponde al 
feriado de San Pedro y San Pablo. El 
descanso enlazado con el fin de sema-
na agrega una nueva oportunidad 
para actividades fuera de la rutina 
laboral.

Ÿ Durante julio, las Fiestas Patrias se 
celebrarán el martes 28 y el miércoles 
29. Estas fechas permiten a quienes lo 
deseen coordinar vacaciones o permi-
sos adicionales para disfrutar un 
período de descanso más prolongado. 
En su mayoría, el Estado extiende 
más fechas como días no laborables.

Ÿ En octubre, el jueves 8 se conmemora 
el Combate de Angamos. Si el emplea-
dor declara el viernes siguiente como 
día no laborable, se puede formar un 
puente que extiende el tiempo de des-
canso tanto para el sector público 
como privado (previa coordinación).

Ÿ El año culmina con el feriado de Navi-
dad, el viernes 25 de diciembre. Esto 
facilita un fin de semana largo ideal 
para reuniones familiares o viajes cor-
tos.

El calendario 2026 destaca por la varie-
dad de fechas que caen en lunes o vier-
nes, lo que incrementa la posibilidad de 
organizar descansos prolongados.

¿Qué días serán no laborables en 
Perú?

En Perú, un día no laborable es una jor-
nada en la que se suspende la obligación 
de trabajar, permitiendo que los emplea-
dos del sector público y, en algunos 
casos, del sector privado, puedan des-
cansar o realizar actividades personales. 
Estos días pueden estar establecidos por 
ley o ser declarados de manera excepcio-
nal por las autoridades.

Las autoridades peruanas publicarán el 
listado oficial de feriados y días no labo-
rables en los primeros meses del año. 
Además, durante el transcurso del 2026, 
podrían anunciarse nuevas fechas no 
laborables, según necesidades específi-
cas o disposiciones extraordinarias. La 
declaración de días “puente” u otros des-
cansos adicionales dependerá de decisio-
nes oficiales y de los acuerdos alcanzados 
entre empleadores y trabajadores en 
cada sector.

¿Cuáles son todos los feriados?

Ÿ Jueves 1 de enero: Año Nuevo

Ÿ Jueves 2 de abril: Jueves Santo

Ÿ  Viernes 3 de abril: Viernes Santo

Ÿ Viernes 1 de mayo: Día del Trabajo

Ÿ Domingo 7 de junio: Batalla de Arica y 
Día de la Bandera

Ÿ Lunes 29 de junio: San Pedro y San 
Pablo

Ÿ Jueves 23 de julio: Día de la Fuerza 
Aérea del Perú

Ÿ Martes 28 de julio: Fiestas Patrias

Ÿ Miércoles 29 de julio: Fiestas Patrias

Ÿ Jueves 6 de agosto: Batalla de Junín

Ÿ Domingo 30 de agosto: Santa Rosa de 
Lima

Ÿ Jueves 8 de octubre: Combate de 
Angamos

Ÿ Domingo 1 de noviembre: Día de 
Todos los Santos

Ÿ Martes 8 de diciembre: Inmaculada 
Concepción

Ÿ Miércoles 9 de diciembre: Batalla de 
Ayacucho

Ÿ Viernes 25 de diciembre: Navidad
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Terramística Hoteles:
Hospitalidad, confort y experiencia auténtica en el sur del Perú

Operadores turísticos piden activar el aeropuerto de Pisco

Vientos del Sur en dialogo con el Presiden-
te de la Cámara de Turismo y Comercio 
Exterior de Paracas (Capatur), Eduardo 
Jáuregui, solicita a las autoridades la acti-
vación del terminal aéreo que se convirtió 
en un “elefante blanco”.

El aeropuerto fue inaugurado con la pro-
mesa de convertirse en el motor de desa-
rrollo turístico y económico de la 
región Ica. Sin embargo, han transcurrido 
ocho años y el aeropuerto de Pisco no 
recibe vuelos nacionales e internacionales.

Para los operadores turísticos, este aero-
puerto cuenta con toda la infraestructura 
para vuelos de pasajeros y de carga, con 
otras regiones del país y el extranjero.

El aeropuerto de Pisco es estratégico 
por su ubicación como alterno al aeropuer-
to internacional Jorge Chávez y el enorme 
potencial agroindustrial de todo el sur chi-
co. Como siempre lo hemos señalado, este 
aeropuerto moderno se ha convertido 
en un elefante blanco que está limi-
tando el crecimiento económico, 
está limitando el  crecimiento 
agroexportador de la región Ica".

Jáuregui expresó que el Estado posesionó 
el aeropuerto a la empresa ADP, y aseguró 
que -desde su inauguración en el 2016 
hasta la fecha- este no tiene conectivi-

dad con ningún lugar del Perú ni del 
mundo.

"Cuando se hizo los estudios de prefactibi-
lidad de la construcción del aeropuerto se 
planteaba en ese proyecto iba a recibir 
400 mil turistas al año”, precisó y tam-
bién agregó que se están planteando se 
cancele la concesión a dicha empre-
sa para que la tome otra que "desee 
trabajar", y así no vean afectadas sus posi-
bilidades de desarrollo. Pisco, Paracas e 
Ica no tienen conexión  aérea.

Para ir a Paracas desde cualquier punto 
del país, los turistas tienen que viajar a 
Lima e ir vía terrestre. Ese es el principal 
desafío, que no soluciona el Ministerio 
de Transporte ni el concesionario. No es 
posible que un destino como Paracas que 
tiene más de un millón de visitantes, tenga 
un aeropuerto operativo pero sin cone-
xión. Esto retrasa el crecimiento.

Paracas está funcionando muy bien, cada 
vez en crecimiento y genera que lleguen 
constantemente cruceros.

En Ica, el gobierno regional articula 
muy bien con el sector turístico al igual 
que en Paracas. Explicó que la reserva está 
administrada por el Sernanp entidad que 
cumple con el trabajo de vigilancia y lim-

pieza. Este es un buen aliado que multipli-
ca su trabajo a fin de respetar la naturaleza 
y medio ambiente.

Lo maravilloso de Paracas son las islas 
ballestas, un zoológico marino con pelí-
canos, gaviotas, lobos marinos y otras espe-
cies. El tour es de 2 horas, ven el candela-
bro, se desplazan a las islas atravesando el 
mar con delfines y lobos marinos. Otra 
atracción son las playas vírgenes de Para-
cas: La Mina, El Raspón, Lagunillas, 
Yumaque, El Playón y Laguna Grande. 
Asimismo, Paracas destaca por la gastro-
nomía marina por sus productos frescos, 
los restaurantes y hoteles. Apuntamos a 
que, en el 2030, Paracas alcance los 3 
millones turistas siempre que el aero-
puerto de Pisco tenga conexiones con todo 
el país. Desde el 2007 al 2019 que fue la 
pandemia, tuvo un crecimiento ascenden-
te. Paracas siempre seguirá creciendo por 
su flora y fauna, el clima, la seguridad y los 
lugares turísticos.

Al respecto, Jáuregui anunció que Capatur 
iniciará un trabajo articulado con el firme 
propósito de poner al aeropuerto de Pisco 
en condiciones óptimas de operaciones 
por que, en la actualidad, parece estar en el 
olvido. Añadio

Elefante BlancoElefante BlancoElefante Blanco

Turismo en Arequipa cierra 2025 sin recuperar cifras prepandemia

El sector turístico de la Ciudad Blanca fina-
liza el año 2025 con un sabor agridulce; si 
bien la afluencia de visitantes ha mejorado 
en comparación con periodos anteriores, 
las cifras aún no alcanzan los niveles regis-
trados antes de la pandemia. Teresa Rubi-
na, presidenta de la Asociación de Hoteles 
y Restaurantes de Arequipa (AHORA), 
confirmó que la meta de recuperar los 250 
mil turistas internacionales que se reci-
bían en 2019 no se ha cumplido este año. 
Según la representante gremial, la recupe-
ración de estos indicadores es un trabajo 
continuo que se ha visto obstaculizado por 
factores externos, principalmente la per-
cepción de seguridad a nivel nacional y la 
inestabilidad social.Para el gremio turísti-

co, el problema de la inseguridad no puede 
verse de manera aislada, ya que la imagen 
país es lo que finalmente determina la 
decisión de viaje del turista extranjero. 
Rubina explicó que, aunque Arequipa se 
mantiene como una ciudad segura y con 
una fuerte coordinación policial que ha 
logrado mantener al margen las extorsio-
nes contra hoteles y restaurantes, los inci-
dentes en otras regiones afectan a todo el 
circuito. Cuando ocurren bloqueos de 
carreteras o situaciones de violencia en 
Lima o el norte del país, la percepción 
internacional de peligro se generaliza, pro-
vocando que los viajeros decidan irse a 
otros destinos fuera del Perú. Esta sensibi-
lidad del mercado turístico hace que la 

recuperación de la confianza sea un proce-
so lento y a largo plazo.Rubina destacó el 
reconocimiento de la Marca Arequipa 
como una herramienta vital para posicio-
nar a la región no solo como una escala, 
sino como un destino final atractivo a nivel 
internacional. Sin embargo, el esfuerzo de 
promoción debe ir acompañado de garan-
tías de seguridad nacional, pues la tranqui-
lidad interna es fundamental para que el 
turista decida regresar. A diferencia de 
otras ciudades que sufren altos índices de 
criminalidad, Arequipa ha logrado conte-
ner estos flagelos gracias a la labor del 
General Benavides y la rápida acción de las 
comisarías ante las escasas denuncias pre-
sentadas por el sector.
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¿Qué tendencias mundiales de viaje estarán de moda en 2026 y qué potencial tiene el Perú?

Aplicación de viajes Skyscanner presentó 
su informe Son siete las grandes tenden-
cias de viaje que definirán el comporta-
miento de los viajeros de todo el mundo en 
2026, según Skyscanner, la app de viajes 
líder a nivel global. ¿Cuáles son estas ten-
dencias mundiales de viaje?, ¿Qué poten-
cial turístico tiene Perú para satisfacer a 
los viajeros que se guíen por estas tenden-
cias?.

Según su informe Tendencias de Viajes 
2026, que describe las grandes tendencias 
que darán forma al futuro de los viajes, 
Skyscanner sostiene que los viajeros bus-
can viajes que se ajusten mejor a su identi-
dad y a sus gustos.Teniendo en cuenta el 
costo de vida como una prioridad, los via-
jes de 2026 se diseñarán con un propósito 
basado en pasiones, prioridades y un sen-
tido personal de "vale la pena".

Asimismo, el futuro de los viajes está cui-
dado, meditado y es más inteligente que 
nunca. Con un 84% que afirma viajar al 
extranjero tanto o más en 2026 que en 
2025, los viajeros ajustarán sus presu-
puestos para dar cabida a experiencias 
más enriquecedoras y gratificantes.

tendencias de viaje 2026

Según Skyscanner, las siete tendencias que 
definirán los viajes en 2026 son:

Beauty lovers

El 33% de los viajeros globales quiere expe-
rimentar la cultura de la belleza local y el 
20% afirma estar influenciado por TikTok 
y las redes sociales. En 2026, las rutinas de 
cuidado de la piel y belleza trascenderán 
las redes sociales y se convertirán en hábi-
tos de viaje reales.

Desde rutinas de cuidado de la piel a bordo 
hasta visitas a tiendas de belleza locales 
icónicas para comprar productos de culto, 
la belleza se convierte en parte del itinera-
rio.

Respecto a esta tendencia, Perú posee un 
potencial importante vinculado al turismo 
de la salud y la belleza. Ambos segmentos 
se benefician de la articulación entre los 
sectores de salud y turismo para mejorar la 
experiencia de los visitantes procedentes 
de otros países. El turista Wellness, que 
viene a Perú en busca de bienestar tiene un 
tiempo de estadía y un gasto diario mayo-
res que el turista en general.

El turismo de salud en Perú se enfoca en 
dos áreas principales: el turismo médico, 
que ofrece procedimientos especializados 
y de alta calidad a precios más accesibles, 
especialmente en odontología y cirugía 
estética. Ello queda reflejado, por ejemplo, 
en la creciente demanda de servicios vin-
culados a estas especialidades por parte de 
turistas procedentes de Chile que visitan el 
departamento de Tacna.

El otro pilar es el turismo de bienestar, que 
incluye experiencias de relajación, como 
aguas termales y masajes, y a menudo se 
combina con prácticas místicas y espiri-
tuales. En este ámbito cabe destacar que 
está en crecimiento en Perú las visitas a 

lugares donde hay baños termales, que 
están distribuidos principalmente en la 
sierra y selva, como los Baños del Inca (Ca-
jamarca), Churín (provincia limeña de 
Oyón), Chacapi (Arequipa), Cocalmayo 
(Cusco), Puente Bello (Moquegua), Huan-
cahuasi (Huánuco), Putina (Tacna), entre 
otros.

También hay que considerar que el cuida-
do de la piel demanda cada vez más pro-
ductos naturales y de origen orgánico. 
Teniendo en cuenta que Perú posee una 
megadiversidad de cultivos como cacao, 
café, así como frutas de la costa, sierra y 
selva, que son utilizadas cada vez más para 
preparar cremas y lociones que revitalizan 
la piel y el cuerpo en terapias holísticas.

Son también muchos los turistas que visi-
tan Perú para tener sesiones de purifica-
ción espiritual y liberarse de malas ener-
gías con chamanes y curanderos andinos y 
amazónicos.

Es la nueva tendencia de viajes  SALUD, 
BELLEZA, RELAJAMIENTO, NATU-
RALEZA, ESPERITUALIDAD.

S
O

C
IA

L

Colaboradores de la Agencia de Viajes y Turismo PACHA PERÚ Explorers celebraron las fiestas de 
Navidad y fin de año. Con alegría, paz, unión y seguridad, Los colaboradores de PACHA PERÚ 
Explorers, celebró la Navidad y la llegada del 2026, compartiendo un almuerzo de confraternidad, la 
actividad estuvo acompañado por los propietarios de la empresa, el Lic. Javier Paucar y su Esposa la 
Lic. Marlene Mestas, , promovieron un ambiente especial de camaradería en estas particulares 
fiestas. Deseándoles  a cada  uno de su trabajadores, colaboradores y clientes unas felices fiestas y 
desearles un año nuevo lleno de prosperidad y seguir trabajando por el bien y desarrollo del turismo en 
Cusco Machupicchu Perú. Felices fiestas para todos les desea la Familia de Pacha Peru Explorers.
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